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Methodischer Steckbrief

Die Grundlage fir die vorliegende Analyse bildet eine durch das GfS-Forschungsinstitut zusammen mit
vier weiteren Kooperationspartnern zwischen dem 17. September und 5. Oktober 2001 durchgefuhrte
Befragung.

Die Befragung fand also unmittelbar nach oder wahrend ausserordentlichen Ereignissen statt, welche
die Erhebung von den Ergebnissen her speziell interessant machen (News York/ WTC-Attentat: 11.9.,
Zuger Attentat: 27.9., Swissair-Grounding: 2.10.), was bei der Interpretation der Ergebnisse spezielle
Berucksichtigung verdient.

Die Befragung wurde nach der bei UNIVOX ublichen Befragungsanlage realisiert (vgl. Technischer
Bericht UNIVOX-Umfrage Oktober 2001). Ein Interview dauerte im Schnitt 53 Minuten (zusammen mit
anderen befragten Themenbereichen). Befragt wurden Stimmberechtigte, die mit Hilfe eines
kombinierten Random-/ Quotaverfahrens ausgewahlt wurden: Aufgrund der effektiven Verteilung
wurden in einem ersten Schritt Deutsch- und Westschweiz sowie agglomerierte und landliche
Gegenden ausgeschieden. Innerhalb dieser Gebiete erfolgte die Ortsauswahl nach einem gewichteten
Zufallsverfahren. Dabei wurden ca. 70 Gemeinden (sampling points) ausgewahlt. In einem zweiten
Schritt wurden innerhalb dieser Gemeinden die Zielpersonen fir die Interviews nach dem
Quotenverfahren bestimmt. Die Personenauswahl nahmen die Befragerinnen selbst vor. Sie hatten
sich dabei bei jeweils 10 Interviews an Quoten fir das Geschlecht, das Alter und den Beruf zu halten.
Die gesamte realisierte Stichprobe inklusive eines Zusatz-Samples im Tessin mit 52 Befragten
umfasste 903 Befragte, in der Romandie und Deutschschweiz alleine 854 Befragte, davon 77 Prozent
aus der Deutschschweiz und 23 Prozent aus der Romandie.

Die Grésse der Stichprobe ergibt bei einer Verteilung der Prozentwerte von 50:50 ein
Vertrauensintervall von +/- 3.3 Prozent. Das heisst, ein Tabellenwert von 50 Prozent liegt fur die
Gesamtstichprobe mit 95%iger Wahrscheinlichkeit zwischen 46.7 und 53.3 Prozent. Je naher die
Prozentwerte an der 50 Prozent-Marke liegen und je weniger Falle die untersuchte Einheit aufweist,
desto grosser ist das Vertrauensintervall.
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Hauptergebnisse

Der UNIVOX-Trend-Bericht ,Geld 2001“ beschaftigte sich mit der Frage, wie sich die
finanziellen Mdoglichkeiten der Haushalte prasentieren, und wo diese konkret die
entsprechenden Mittel investieren. Er untersuchte hierbei einerseits das Konsum-,
andererseits aber auch das Spar- und Geldanlageverhalten der Haushalte. Der
vorliegende Vertiefungs-Bericht analysiert nun von den obgenannten Themen die
Zusammenhange mit dem Angst-Empfinden der Bevdlkerung unter Verwendung von
Resultaten des parallel erhobenen GfS-Angst-Barometers; speziell untersucht wurden
acht der ingesamt 25 dort erhobenen Angst-Indikatoren, welche von besonderer
Bedeutung fur das Konsum- und Anlageverhalten sind.

Aktuelles und kunftiges Geldanlageverhalten der Bevdlkerung

Ausser bei der Globalisierungsangst ist bei allen sieben anderen untersuchten Angsten
ein signifikanter Zusammenhang in dem Sinne festzustellen, dass Personen mit
uberdurchschnittlichen Angsten weitaus 6fters als im Durchschnitt alles Geld zum Leben
gebraucht haben. Die finanzielle Lage drtickt also sehr direkt auf die Befindlichkeit der
Leute bei diesen spezifischen Angsten.

Im Kontrast dazu glauben aber Personen mit generell grosseren Angsten auch
Uberdurchschnittlich an eine kinftige Verbesserung der finanziellen Lage - ein
hoffnungsvolles und fir die langfristige gesellschaftliche und wirtschaftliche Stabilitat doch
wichtiges Resultat. Beziiglich dem vermuteten Abbau von Ersparnissen gibt es hingegen
Uberraschenderweise keine Angst, wo ein klarer Zusammenhang ersichtlich ist.

Sehr klare Zusammenhange zwischen geringer Ersparnishéhe und grésseren Angsten
gab es bei der Angst, zu wenig Geld zum Leben zu haben und bei der Angst vor
wirtschaftlicher Notlage im Alter. Der Informationsgrad Uber die eigene finanzielle Lage
hat nur bei wenigen Angsten einen Zusammenhang mit der Intensitat des
Bedrohungsgefihls.

Alles Geld zum Leben gebraucht? Alles Geld zum Leben gebraucht?
Angst: Angst, die Stelle/Arbeit zu Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
. verlieren, keine Arbeit zu finden .
100% Oweiss n./k. Antwort 100% Oweiss n./k. Antwort
90% 90%
80% 80%
70% 500 520 409 Ekonnte etwas 70% Ekonnte etwas
60% zuruecklegen 60% zuruecklegen
50% Malles Geld zum 50% Mmalles Geld zum
40% Leben gebraucht 40% Leben gebraucht
30% o 30%
[ 43%| 2 [
20% 34% 20%
0% 0%
0% 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Verbreitung verschiedener Anlagetypen

Die Verbreitung von Sparkonten und die Bedrohungs-Intensitdt weisen kaum
signifikante Zusammenhange auf, da diese weit verbreitet sind. Bei vielen Angst-Typen
besitzen insbesondere Personen mit mittlerem Bedrohungsempfinden Uberproportional
Postchekkonti. Beim Besitz von (Kassen-) Obligationen kénnen nur hinsichtlich zweier
Angste Relationen identifiziert werden: Je geringer die Angst vor Sittenzerfall, desto
eher besitzt man Kassenobligationen, und unterdurchschnittliche Globalisierungsangste
korrellieren mit geringerem Obligationenbesitz. Hinsichtlich Goldbesitz gibt es eher
wenige klare Korrelationen: Personen mit klar unterdurchschnittlichen Angsten vor
Arbeitslosigkeit sind etwas 6fter Goldeigentimer.

Personen mit unterdurchschnittichem Angstempfinden besitzen Uberproportional
Aktien; diese Feststellung gilt ausgepragt bei der Angst vor wirtschaftlicher Notlage im
Alter, vor Arbeitslosigkeit, vor Globalisierung und davor, zu wenig Geld zum Leben zu
haben. Fir Aktienfonds gelten fast die selben Feststellungen wie fir die Aktien.
Optionen/ Derivate/ Hedge-Fonds u.d. haben recht uneinheitliche Korrelationen: Ein
"klassischer" Zusammenhang im Sinne einer grésseren Verbreitung, je geringer die
Angste sind, zeigt sich bei der Angst, zu wenig Geld zum Leben zu haben, sowie bei
derjenigen vor wirtschaftlicher Notlage im Alter. Diese Art von Anlagen korrelliert also
insbesondere mit Angsten rund um die private wirtschaftliche Situation, und bestatigt
somit den zu erwartenden Zusammenhang klar.

Okologische Anlagen sind unter Personen mit unterdurchschnittlichen Angsten
hinsichtlich wirtschaftlicher Notlage im Alter, Arbeitslosigkeit, personlicher Probleme
und zu wenig Geld haben zum Leben verbreiteter; wer also insbesondere mit
wirtschaftlichen Angsten konfrontiert ist, hat andere Prioritaiten als die ethische
Ausrichtung seiner Geldanlagen.

Schliesslich gilt auch: Je grosser die Angste hinsichtlich des Gefiihls, nur ein Radchen
im Getriebe zu sein und hinsichtlich persénlicher Probleme, desto grésser ist der Anteil
an Immobilienbesitzern. Immobilienbesitz geht demnach einher mit gewissen
Sicherheitsbedurfnissen.

Vorh. Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
e) Aktien Angst: Steigende weltw. e) Aktien
Abhangigk. Wirtsch. Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%
80% — 80% I ]
ki ich nicht k ich nicht
60% 530 280 Okennich nic 60% 65% | Okennich nic
65% ) 62% 2% )
40% | @nigenannt/k. 40% 1 Enigenannt/k.
Antwort Antwort
0 . 0 .
20% 6% 6% W wird genannt 20% 1% 1% W wird genannt
0% T T 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Wo kaufen die Haushalte welche Produkte ein?

Die Dorf- und Quartierladen sowie Fachgeschéafte haben in der Grundtendenz ein
weniger angstliches Kundensegment. COOP-Kunden sind insbesondere bei Personen
mit mittleren Angsten tendenziell leicht untervertreten. Auffallend ist zudem die
grossere Verbreitung von COOP-Kunden bei Personen, die nur geringe Angste
hinsichtlich Sittenzerfall und Moral aufweisen. Die Migros-Kundschatft ist insbesondere
bei der Angst, zu wenig Geld haben zum Leben, Uberproportional vertreten.

Hauptbank

Kantonalbanken-Kunden weisen eher seltener grossere Angste beziglich
wirtschaftlicher Notlage im Alter und dem Egoismus der Menschen auf. Personen,
welche die UBS als Hauptbank angeben, sind Ubervertreten unter den Personen mit
grosseren Angsten hinsichtlich wirtschaftlicher Notlage im Alter. Credit-Suisse-Kunden
sind hinsichtlich Angsten nicht eindeutig einzuordnen: Bei vielen Bedrohungs-Typen
sind sie bei Personen mit unter- wie tiberproportionalen Angsten gleich haufig vertreten.
Sie sind im Vergleich zur anderen Grossbank, UBS, insbesondere seltener anzutreffen
bei Personen mit grosseren Angsten zu wenig Geld haben zum Leben. Kunden der
Raiffeisenbanken sind insbesondere etwas Ofter vertreten unter denjenigen, die
grossere Angste hinsichtlich Egoismus der Menschen haben. Personen, welche die
Post-Finance als Hauptbank angeben, finden sich schliesslich eher unter den Befragten
mit grosseren Angsten hinsichtlich personlichen Problemen, Egoismus der Menschen
und zu wenig Geld haben zum Leben.

Hauptbank Hauptbank
Angst: Egoismus der Menschen Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%
6% 8%
80% 119 80% I 4
, Oandere/k. Antwort . 1B3%] Oandere/k. Antwort
60% 32%) HMPost 60% 33% . HWPost
40% 1% ElRaiffeisen 40% . 27%[ | mRaiffeisen
1= mKantonalbank 5% i mKantonalbank
20% 24%) E Credit Suisse 20% 23% 23% HE Credit Suisse
0% ouss 0% ‘ ; ouBs
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Wie prasentiert und andert sich das Konsumverhalten der Haushalte?

Erstaunlicherweise praktisch keinen Einfluss auf die Auto-Ausgaben hat die Angst, zu
wenig Geld haben zum Leben! Es scheint zudem generell zu gelten, dass die
grundlegende "budgetbezogene" Angst zu wenig Geld haben zum Leben die
Kaufabsichten bei langfristigen privaten Investitionsgutern (auch bei Mdbeln und
Haushalts-Geréten) nicht zu verandern scheint.

Im Gegensatz zu den zuvor untersuchten langfristigen Investitionsgutern ist bei der
Unterhaltungselektronik oder EDV ein Zusammenhang festzustellen mit der hinsichtlich
Budgetuberlegungen zentralen Angst, zu wenig Geld haben zum Leben. Und zwar in
dem Sinne, dass ein kleinerer Bedrohungsgrad eher mit einem Abbau korrelliert.

Ihr Printmedien-Budget eher ausbauen méchten Personen mit unterdurchschnittlichen
Angsten beim Gefuhl, nur ein Radchen im grossen Getriebe zu sein, und bei der
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Bedrohung, zu wenig Geld zum Leben zu haben; bei vielen Angsten gibt es hier aber
keine klaren Korrelationen. Inland-Reisen abbauen mdchten Uberproportional Personen
mit Gberdurchschnittlichen Angsten hinsichtlich samtlicher acht hier untersuchter
Bedrohungslagen, womit hier ein auffallend grosser Zusammenhang zu Angsten generell
festzustellen ist. Bei Auslandreisen gilt dieser Zusammenhang fir finf Angste. Beim
Abbau von Auslandreisen préasentiert sich der Zusammenhang hinsichtlich
Globalisierungsangst somit anders als bei den Inlandreisen: Hier mochten vorab
Personen mit unterdurchschnittlicher Globalisierungsangst ausbauen. Die Einstellung zur
Globalisierung und die Lust auf Auslandreisen scheinen demnach klar zusammen zu
hangen.

Beim auswarts Essen mochten Personen mit Uberdurchschnittichem Bedrohungsgefunhl
bei fast allen untersuchten Angsten (ausser Globalisierungsangst) ihnren Konsum eher
abbauen. Bei Theater-, Kino- und Konzertbesuchen wird v.a. im Falle von klassischen
"budgetbezogenen Angsten" gespart. Sportausgaben reduzieren mochten tendenziell
eher Befragte mit grosseren Angsten hinsichtlich dem Gefiihl ein Radchen im grossen
Getriebe zu sein, Arbeitslosigkeit und zu wenig Geld haben zum Leben.

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben i) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben i)
Auswarts essen Angst: Gefuhl, ein auswarts essen
Radchen im grossen Getriebe zu sein Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% o 89 100% 0, o
12% 2% Oweiss n/k. Antwort 13% 10% 0% Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% o ) 60% )
7% 2% 69% M stabil halten 75% 72% 70% @ stabil halten
40% 40%
Oeher abbauen Oeher abbauen
20% 20%
9% 11% 20%) 10% 1B3% 6%
0% : ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Im allgemeinen scheinen Nahrungsmittelausgaben recht unabhangig von den Angsten
der Befragten zu sein. Auch bei den Kleiderausgaben ist generell relativ wenig
Zusammenhang zwischen Angsten und beabsichtigten Budgetveranderungen
festzustellen. Dass der Bereich des Grundbedarfs weniger auf Angste reagiert, war denn
auch aufgrund der grosseren Notwendigkeit und des geringeren Luxuscharakters dieser
Guter zu erwarten.
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I Einleitung

Der UNIVOX-Trend-Bericht ,Geld 2001“* beschaftigte sich mit der Frage, wie sich die
finanziellen Mdoglichkeiten der Haushalte prasentieren, und wo diese konkret die
entsprechenden Mittel investieren. Er untersuchte hierbei einerseits das Konsum-,
andererseits aber auch das Spar- und Geldanlageverhalten der Haushalte.

Der vorliegende Vertiefungs-Bericht untersucht nun von den obgenannten Themen
nicht mehr die zeitliche Entwicklung und die Besonderheiten spezifischer Subgruppen,
sondern die Zusammenhénge dieser Themen mit dem Angst-Empfinden der
Bevblkerungz. Hierzu analysiert er in der selben Themenreihenfolge wie der Trend-
Bericht diese Zusammenhéange, unterstitzt durch umfangreiche Grafiken bezuglich
Angst-Empfinden. Ausgewertet wurden acht der insgesamt zwei Dutzend Angste,
welche von besonderer Bedeutung fur das Konsum- und Anlageverhalten sind.

Die aufgezeigten Zusammenhange zwischen Angsten und finanzieller Situation sowie
Anlageverhalten stehen natirlich oft auch in Verbindung mit anderen Eigenschaften der
Befragten, und kdnnen beispielsweise teilweise auch mit dem Alter erklart werden.
Allerdings ist die Abhangigkeit der Angste von fundamentalen sozio-demographischen
Eigenschaften wie Alter, Geschlecht oder Einkommen nicht so gross, wie vielleicht auf
den ersten Blick vermutet werden kann, und nur bei bestimmten Angsten treten hier
deutliche Korrelationen auf.

Da zudem die vereinzelten Zusammenhange mit den betreffenden soziodemo-
graphischen Eigenschaften von ihrer Kausalitdt her nicht immer klar sind (einzelne
Angste sind untrennbar mit Alter oder Geschlecht verbunden, andere eher von der
spezifischen Situation der einzelnen abhangig und &ndern sich zudem im Zeitverlauf),
und weil im vorliegenden Bericht vorab nur deutliche Unterschiede kommentiert
werden, durfte die Aussagekraft der vorgestellten Ergebnisse stabil sein.

Martinovits Alex: UNIVOX-Geld Trend-Bericht 2001, Zirich, November 2001.
Martinovits Alex / Schnoz Domenic: GfS-Angstbarometer 2001, Zirich, Oktober 2001.
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[l Aktuelles und kiunftiges Geldanlageverhalten der Bevolkerung

2.1 Finanzielle Lage und Umfang der Ersparnisse

Wie in den Vorjahren war per Ende 2001 bei der Halfte der Bevolkerung ein relativ
geringer realer Spielraum flr eine zusatzliche Ausweitung des eigenen Konsums
vorhanden. Lediglich die Halfte der Personen konnte im Jahr davor etwas Geld
zuriicklegen. Fast ebenso viele Befragte gaben an, alle Geldeinnahmen fiir den
Lebensunterhalt und den dariiber hinausgehenden Konsum gebraucht zu haben.

Wie sieht nun der Zusammenhang zwischen finanzieller Situation und der Intensitat der
Angste bei den Befragten aus?

Ausser bei der "Angst vor der weltweit steigenden Abh&angigkeit der Wirtschaft"
(Globalisierungsangst) ist bei allen sieben anderen untersuchten Angsten ein signifikanter
Zusammenhang in dem Sinne festzustellen, als dass Personen mit
uberdurchschnittlichen Angsten weitaus 6fters als im Durchschnitt alles Geld zum
Leben gebraucht haben. Besonders ausgepragt ist der Zusammenhang beim "Gefthl,
nur noch ein Radchen im grossen Getriebe zu sein”, und - konsequenterweise natrlich -
bei der Angst, zu wenig Geld haben zum Leben.

Die finanzielle Lage druckt also sehr direkt auf die Befindlichkeit der Leute bei diesen
spezifischen Angsten, wobei der Kausalitatszusammenhang wohl mehrheitlich von der
Finanzlage zu den Angsten, in kleinerem Ausmasse aber auch von den Angsten (via
geringere Leistungsfahigkeit etc.) zur Finanzlage verlaufen durfte.

Wie bereits 1998 und 1999 erwarteten auch 2001 deutlich mehr Personen eine
Verbesserung der finanziellen Lage des Haushalts denn eine Verschlechterung - 1997
war dies noch nicht der Fall. In dieselbe Richtung wies die Entwicklung der Ersparnislage
der Haushalte bis Ende 2001: Sie hat sich nach 1997 etwas verbessert. Wie schon in den
Vorjahren erwartete ein grosser (und gar leicht gestiegener) Teil der Befragten im
nachsten Jahr® weder eine Verbesserung noch eine Verschlechterung.

Der Zusammenhang zwischen Angsten und Zukunftserwartungen beziglich relativer
finanzieller Entwicklung (erwartete Verbesserung / Verschlechterung im nachsten Jahr)
ist einiges weniger eindeutig als bei der Einschatzung der "absoluten” finanziellen Lage:

Zwar zeigt sich bei der Globalisierungsangst (wo beim vorhergehenden Indikator eben
gerade kein Zusammenhang ersichtlich war!) ein negativer Zusammenhang (grossere
Angste bei Personen mit weniger positiver Einschatzung), doch erscheint bei den
Angsten vor personlichen Problemen und denjenigen, zu wenig Geld haben zum Leben,
gar ein positiver Zusammenhang: Personen mit grosseren Angsten glauben
Uberdurchschnittlich an eine kiinftige Verbesserung - ein hoffnungsvolles und fir die
langfristige gesellschaftliche und wirtschaftliche Stabilitdt doch wichtiges Resultat.

3 Verglichen wurden bei der Fragestellung die letzten 12 Monate (etwa Oktober 2000 bis September 2001) mit den

nachsten 12 Monaten (Oktober 2001 bis September 2002).
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Bei den ubrigen Angsten ist der Zusammenhang nicht eindeutig (z.T. mittelnohe Angste
mit negativerer Einschatzung).

Bezlglich dem vermuteten Abbau von Ersparnissen gibt es hingegen
Uberraschenderweise keine Angst, wo ein klarer Zusammenhang ersichtlich ist. Ihre
Ersparnisse auszubauen beabsichtigen hingegen Personen mit tUberdurchschnittlichen
Angsten hinsichtlich dem Gefiihl nur ein Radchen im grossen Getriebe zu sein,
Arbeitslosigkeit und Globalisierungsangst.
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Alles Geld zum Leben gebraucht? Alles Geld zum Leben gebraucht?
Angst: Wirtschaftliche Notlage im Alter Angst: Gefuhl, ein RAdchen im grossen
Getriebe zu sein
100% ; 100% Oweiss n/k. Antwort
90% Oweiss n./k. Antwort 90% SR
80% 80% 349
70% Ekonnte etwas 70% . 560 mkonnte etwas
60% zuruecklegen 60% 61 zuruecklegen
50% Malles Geld zum 50% Malles Geld zum
40% 40% Leben gebraucht
BOCVZ Leben gebraucht 20% 55% 9
20% 20T 33 38%
0% 0
0% 0%
unterdurch- mittel berdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Alles Geld zum Leben gebraucht? Alles Geld zum Leben gebraucht?
Angst: Angst, die Stelle/Arbeit zu Angst: Allgemeiner Sittenzerfall, weil die
0% verlieren, keine Arbeit zu finden 0% Moral sinkt
o Oweiss n./k. Antwort o i
90% 90% Oweiss n/k. Antwort
80% 80%
70% Wko nntektlatwas 70% Ekonnte etwas
60% zuruecklegen 60% zuruecklegen
50% Mmalles Geld zum 50% _— ] Malles Geld zum
40% Leben gebraucht 40%
30% 9 30% Leben gebraucht
i
0 0
0% 0% |
unterdurch- mittel Gberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Alles Geld zum Leben gebraucht? Alles Geld zum Leben gebraucht?
Angst: Personliche Probleme Angst: Der Egoismus der Menschen
100% : 100% -
90% Oweiss n./k. Antwort 90% Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
70% Ekonnte etwas 70% W konnte etwas
60% zuruecklegen 60% zuruecklegen
50% Malles Geld zum 50% [\ alles Geld zum
40% 40%
30% Leben gebraucht 30% Leben gebraucht
20% 20%
0% 0%
0% 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Alles Geld zum Leben gebraucht? Alles Geld zum Leben gebraucht?
Angst: Die steigende weltweite Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
Abhangigkeit der Wirtschaft
10% Oweiss n/k. Antwort 0% Oweiss n/k. Antwort
90% 90%
80% 80%
70% W konnte etwas 70% W konnte etwas
60% zuruecklegen 60% zuruecklegen
50% I I Ealles Geld zum 50% Ealles Geld zum
40% Leben gebraucht 40% Leben gebraucht
30% 30%
20% 20%
0% 0%
0% | 0%
unterdurch- mittel Gberdurch- unterdurch- mittel Gberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur

5 Gebrauch Progress-Foundation

Wie wird finanzielle Lage néachste 12 Mte
entwickeln? Angst: Wirtschaftliche
Notlage im Alter

im grossen Getriebe zu sein
100% 5%, 4% 5% 00% 49 5% 69
Oweiss n./k. Antwort Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
=y Overschlechtern Overschlechtern
60%1——64% 70% ’ A 60% —63% 70% 57% o
M gleich bleiben M gleich bleiben
40% 40%
Overbessern Overbessern
20% 20%
N ES 20% 35% 1 [26% 23% 34%
0% + T T 0%+ T T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Wie wird finanzielle Lage nachste 12 Mte
entwickeln? Angst: Gefuhl, ein RAdchen

Wie wird finanzielle Lage néachste 12 Mte
entwickeln? Angst: Stelle/Arbeit zu

verlieren keine Arbeit zu finden
en 3% Gn

Oweiss nJ/k. Antwort
Overschlechtern
Egleich bleiben

Overbessern

unterdurch-
schnittlich

mittel Uberdurch-

schnittlich

Wie wird finanzielle Lage nachste 12 Mte
entwickeln? Angst: Allgemeiner

Sittenzerfall, weil die Moral sinkt
100% 49 5%, 5%,

Oweiss n./k. Antwort
Overschlechtern
M gleich bleiben

Overbessern

unterdurch-

mittel uberdurch-

schnittlich schnittlich

Wie wird finanzielle Lage néachste 12 Mte
entwickeln?

Angst: Persénliche Probleme
4%

Wie wird finanzielle Lage nachste 12 Mte
entwickeln?
Angst: Eg;\oi/ﬁmus der Menschen

100% % 59 100% 59 59
Oweiss n./k. Antwort Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
Overschlechtern Overschlechtern
60% ) i 60% 64% 68%) 5% ) )
M gleich bleiben M gleich bleiben
40% 40%
Overbessern Overbessern
20% 20%
° 0 26% 25% 33%
0% 1 T T 0%+ T T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Wie wird finanzielle Lage nachste 12 Mte
entwickeln? Angst: Steigende weltweite
Abhéanninkeit d. Wirtschaft

Angst: Zu wenoiq Geld haben zum Leben
100% 8% 4% 4% 100% 4% 4% s
Oweiss nJ/k. Antwort Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
Overschlechtern Overschlechtern
60% 53% 65% ) . 60% 70% 70% 51% . .
5% Egleich bleiben @ gleich bleiben
40% 40%
Overbessern Overbessern
20% 9 20%
34% 28%) 5% 24% | 24% 34%
0% + T 0% + T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Wie wird finanzielle Lage nachste 12 Mte
entwickeln?

Frage: Niemand kann die Zukunft voraussagen

... wenn Sie aber trotzdem versuchen, sich vorzustellen, wie es

in der Schweiz in etwa 10 Jahren in wirtschaftlicher Hinsicht sein wird im Vergleich zu heute, wird es uns dann
eher besser, etwa gleich oder eher schlechter gehen als heute? 1= es wird uns schlechter gehen, 10= es wird
uns besser gehen. (Schlechter = Werte 1-4, besser = Werte 7-10) (Quelle: UNIVOX-Wirtschaft 2001)
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur

6 Gebrauch Progress-Foundation

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben n)
Ersparnisse anlegen
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter

100%
22% .
80%
0 2204 26% Oweiss nJ/k. Antwort
60% Oeher ausbauen
o )
40% 63% 579 29%) @ stabil halten
20% Oeher abbauen
9%, I5%I 11%
0% T T
unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben n)
Ersparnisse anlegen Angst: Gefihl,
R&dchen im grossen Getriebe zu sein

100%
80% 31% 20% 20% Oweiss n./k. Antwort
60% Oeher ausbauen
40% 53% 58% 56% [ stabil halten
20% O eher abbauen
9%, 8%, %,
0% T T
unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben n)
Ersparnisse anlegen Angst: Stelle/Arbeit
zu verlieren

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben n)
Ersparnisse anlegen Angst: Allg.
Sittenzerfall, weil die Moral sinkt

100%
80% 31% 21% 7% Oweiss n./k. Antwort
60% Oeher ausbauen
40% 5406 59% 539 [ stabil halten
20% Oeher abbauen
8%, 7% 1%
0% T
unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich

100%
80% 22% 24%) 249% Oweiss n./k. Antwort
60% - Oeher ausbhauen
40% 60%) 56% 52% [ stabil halten
20% Oeher abbauen
8% 7% 1%
0% T
unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben n)
Ersparnisse anlegen
Angst: Personliche Probleme

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben n)
Ersparnisse anlegen

100%
80% 23% 24% 2208 Oweiss n/k. Antwort
60% Oeher ausbauen
40% 62% 56% 53% E stabil halten
20% Oeher abbauen
9% % 9%
0% T
unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich

Angst: Egoismus der Menschen

100%
80% 26% 219% 25% Oweiss n./k. Antwort
60% Oeher ausbauen
40% 54% 609%) 49% [ stabil halten
20% O eher abbauen
10% 6% 2%
0% T T
unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben n)
Ersparnisse anlegen Angst: Steigende
weltweite Abhangigkeit d. Wirtschaft

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben n)
Ersparnisse anlegen
Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben

100% 100%
80% |-14% iss n./k. Antwort 80% 25% iss n./k. Antwort
d 30% 24%) Oweiss n./k. Antwo b 22% 230%) Oweiss n./k. Antwo
60% - Oeher ausbauen 60% - O eher ausbauen
65% ; i
40% 49% 550 0 [ stabil halten 40% 62% 55% 519 [ stabil halten
20% Oeher abbauen 20% Oeher abbauen
1% 6% 1% 8% 7% 10%
0% T 0% T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 7 Gebrauch Progress-Foundation

2.3 Ersparnishdhe und Informationsgrad tber die eigene Anlagepolitik

Gegen die Halfte (43%) gab Ende 2001 an, weniger als 25’000 Fr. oder gar kein
Vermdgen zu besitzen®. Die Zusammenhange sind zwar bei sieben der acht hier
ausgewahlten Indikatoren signifikant (nicht bei der Globalisierungsangst), aber weniger
klar als bei der Deklaration, ob alles Geld zum Leben gebraucht wurde.

Sehr klare Zusammenhéange zwischen geringer Ersparnishéhe und grésseren
Angsten gab es bei der Angst, zu wenig Geld zum Leben zu haben und bei der Angst
vor wirtschaftlicher Notlage im Alter; immer noch signifikant bei der Angst vor
Sittenzerfall und vor Arbeitslosigkeit.

"Treppenartige” Zusammenhange, wo uberdurchschnittlich angstliche weniger Geld
besitzen, aber Personen mit mittleren und geringen Angsten sich nicht von einander
unterscheiden, zeigen sich beim Gefluhl, nur ein Radchen im grossen Getriebe zu sein,
bei der Angst vor personlichen Problemen und bei derjenigen vor dem Egoismus der
Menschen.

70% sind informiert dartber, in welcher Form man im eigenen Haushalt Ersparnisse
besitzt, und weitere 6% bezeichnen sich als einigermassen informiert.

Der Informationsgrad tiber die eigene finanzielle Lage hat nur bei wenigen Angsten
einen Zusammenhang mit der Intensitat des Bedrohungsgefunhls.

Eine klare Relation zeigt sich nur bei einem Indikator: Personen mit Angst, zu wenig
Geld zum Leben zu haben, sind deutlich weniger tber ihre Vermégenshéhe informiert.
Ein geringer entsprechender Zusammenhang erscheint noch bezuglich dem Geflnhl,
nur ein Radchen in einem grossen Getriebe zu sein, und ein treppenartiger (Personen
mit unterdurchschnittlicher Angst besser informiert) bei der Angst vor Sittenzerfall.

Im folgenden Kapitel wird der Zusammenhang zwischen dem Verbreitungsgrad der
wichtigsten Anlagetypen und den Angsten untersucht:

*  Die Hohe der Ersparnisse ist einerseits ein Indikator fur die finanzielle Robustheit und die damit verbundene

Risikowahrscheinlichkeit, bei einem Ausfall von Teilen des Haushaltseinkommens in finanzielle Engpasse
geraten zu kénnen. Andererseits werden potenzielle Kunden von Finanzinstituten aufgrund desselben Indikators
in verschiedene Anlegerkategorien eingeteilt, auf die jeweils bestimmte Produktelinien mit ihrem spezifischen
Anlage- und Beratungsumfang zugeschnitten sind.
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur

Gebrauch Progress-Foundation

Hohe der Ersparnisse
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter

Hohe der Ersparnisse
Angst: Gefuhl, ein R&dchen im grossen
Getriebe zu sein

100% 100%
i JK. Antwort i Jk. Antwort
0% | 7%- 3% i 3%- Oweiss n ntwo 80% 9% Oweiss n ntwo
— I:ZO% Oiiber 300000 Fr. [18%} O tiber 300000 Fr.
60% 60% -
25000 - 300000 Fr. 25000 - 300000 Fr.
40% —| 40% —|
6% Dunter 25000 Fr. 57% D unter 25000 Fr.
20% 33% 43%) 20%
0% T T 0% 1 T T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Hohe der Ersparnisse Hohe der Ersparnisse
Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren Angst: Allg. Sittenzerfall, weil die Moral
sinkt
100% 100%
Oweiss n./k. Antwort 3% 3% Oweiss n/k. Antwort
80% {—!_ 7% | ) 80% 5% Lo
O Gber 300000 Fr. 8% [ tber 300000 Fr.
60% 60% 43% 26%
25000 - 300000 Fr. 0 [ 25000 - 300000 Fr.
40% 40% —‘
Ounter 25000 Fr. 55% O unter 25000 Fr.
20%1—{37% 20% 38% 42%)
0% . 0% T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Hohe der Ersparnisse Hohe der Ersparnisse
Angst: Personliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
5% Oweiss n./k. Antwort 6% Oweiss n./k. Antwort
80% 5% 3% — 80% 4% 3% i
E__J — O uber 300000 Fr. F— F— 19% O dber 300000 Fr.
60% 29% o 60% 35% 31%
- I3 25000 - 300000 Fr. 35% - 325000 - 300000 Fr.
40% —| 40% —|
59% Ounter 25000 Fr. 61% Ounter 25000 Fr.
20% 39% 38%| 20% 37% 40%)
0% T T 0% T T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Hohe der Ersparnisse
Angst: Steigende weltweite Abhangigkeit
d. Wirtschaft

Hohe der Ersparnisse
Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben

100% 100%
Oweiss n./k. Antwort o 9% Oweiss n/k. Antwort
80% 3% 80% {— 8%+ 3% w1
- [ iiber 300000 Fr. E - 1w [ tiber 300000 Fr.
60% 27% 60% 329
25000 - 300000 Fr. [ 25000 - 300000 Fr.
40% - 40%
Ounter 25000 Fr. 64% O unter 25000 Fr.
20% 44% 20% +—1 3004 39%
0% . 0% T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Gebrauch Progress-Foundation

Informiert iber Vermdégenshdhe?
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter

100%
80/B 8‘%3 R0A
80% —I_d 9%m__| CQweiss n./k. Antwort
60% Hnein
[ eher nicht
40% 74% 7% 65% Eeinigermassen
20%+—| Oja
0% T
unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich

Informiert iber Vermégenshdhe?
Angst: Gefiihl, nur ein Radchen in einem
grossen Getriebe zu sein

100%

6% % 2%
80% B 0%l | Oweiss n/k. Antwort
60% - Hnein
[ eher nicht
40% 75% ini
g 2% 62% Meinigermassen
20% — Oja
0% + T
unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich

Informiert Uber Vermdgenshdhe?
Angst: Stelle/ Arbeit zu verlieren, keine

Informiert Uber Vermégenshdhe?
Angst: Angst vor Sittenzerfall, weil die

Arbeit zu finden Moral sinkt
100% 69 100% % o
6% 8% 1% - 8% 9%| :
80% I o ! L Oweiss n./k. Antwort 80% ~ ) Oweiss n./k. Antwort
60% 1| \_Ii Enein 60% Enein
M eher nicht O eher nicht
40% 71— 7106 70% 69%| | HEeinigermassen 40% 80% 64% 69%) M einigermassen
20% Oja 20% Oja
0% T T 0%+ T T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Informiert iber Vermdégenshdhe? Informiert iber Vermégenshdhe?
Angst: Persénliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% o 100% 59
8% % 9% 10% 6% 2%
80%1— . o Oweiss n./k. Antwort 80% 1—] oud— Oweiss n/k. Antwort
60% Hnein 60% I—I Hnein
[ eher nicht [ eher nicht
40% o i 40% 0 .
3% 70% 67% Eeinigermassen 2% 70% 67% Eeinigermassen
20%+—| Oja 20% +—| I Oja
0% . 0% T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Informiert Uber Vermdégenshdhe?
Angst: Steigende weltweite Abhéngigkeit
der Wirtschaft

100%

Informiert Uber Vermégenshdhe?
Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben

100% 7%
1% 5% ‘ 6% 8%,
80% u‘”"ﬂ Oweiss n./k. Antwort 80% l ! 13% Oweiss n./k. Antwort
60% || Enein 60% =1 | Enein
M eher nicht O eher nicht
40% +— 7304 69% meinigermassen 40% 79%, 72% sgos| | Eeinigermassen
0
20% Oja 20% Oja
0% T T 0%+ T T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 10 Gebrauch Progress-Foundation

2.4 Die Verbreitung von eher sicherheitsorientierten Anlagen

Jeweils am weitesten verbreitet® sind ,klassische* Geldanlagen; mit ihren relativ
geringen Risiken, aber auch entsprechend niedrigeren Renditen stehen sie vorab fur
risikoaverse (risikoscheue) Anleger im Vordergrund, welche allerdings weitaus die
Mehrheit unter den Schweizer Anlegern bilden. Fast drei Viertel aller Schweizer(innen)
besitzen Spar- und Privatkonten und ein Drittel Postcheckkonti; nur ein Funftel gab
Ende 2001 an, Obligationen und Kassenobligationen sowie 4%, Gold- oder
Devisenanlagen (ebenfalls zumeist mit geringer Rendite) zu besitzen®. In letzter Zeit ist
wieder ein leichter Trend zu Obligationen, andererseits aber ein gewisser Durchbruch
bei Optionen, Derivatenu.a. festzustellen.

Die Verbreitung von Sparkonten und die Bedrohungs-Intensitat weisen kaum
signifikante Zusammenhange auf; dies wohl auch deshalb, weil diese Anlageart bei
allen Personenkategorien sehr grosse Verbreitung hat.

Beim Postcheckkonto als ebenfalls konservative Geldanlage sind demgegeniber
Relationen zu erkennen: Bei vielen Angsten besitzen insbesondere Personen mit
mittlerem Bedrohungsempfinden uberproportional Postchekkonti (insbesondere
Angst vor wirtschaftlicher Notlage im Alter, davor ein Radchen im grossen Getriebe zu
sein, vor dem Egoismus der Menschen und davor zu wenig Geld zum Leben zu haben).
Einen eindeutigen Zusammenhang gibt es nur bei der Globalisierungsangst (je
angstlicher, desto mehr Postcheckkonti), und einen ahnlichen, aber nur stufenweisen
(unterdurchschnittliches Bedrohungsempfinden weniger Postcheckkonti) entdeckt man
bei der Angst vor Arbeitslosigkeit und bei den personlichen Problemen. Ein im
Gegensatz zur Globalisierung umgekehrter gestufter Zusammenhang lasst sich
interessanterweise bei der Angst vor Sittenzerfall identifizieren (Uberdurchschnittlich
Angstliche deutlich seltener Postcheckkonti).

Beim Besitz von (Kassen-) Obligationen konnen nur hinsichtlich zweier Angste
Relationen identifiziert werden: Je geringer die Angst vor Sittenzerfall, desto eher
besitzt man Kassenobligationen, und unterdurchschnittliche Globalisierungsangste
korrellieren mit geringerem Obligationenbesitz (mittlere und hoéhere Angste je etwa
durchschnittlich).

Hinsichtlich Goldbesitz gibt es ebenfalls verschiedene Korrelationen mit
Bedrohungstypen: Personen mit mittlerem Angstniveau bezlglich wirtschaftlicher
Notlage im Alter und personlicher Probleme besitzen deutlich seltener Gold. Und
Personen mit klar unterdurchschnittlichen Angsten vor Arbeitslosigkeit sind etwas
ofter Goldeigentimer.

> Beim Verbreitungsgrad der Anlagetypen gilt es zu beachten, dass sich die Methodik im Rahmen von UNIVOX

teilweise von derjenigen anderer Untersuchungen zu Finanzinstrumenten unterschiedet: So werden — innerhalb
der Beschrankung auf die wahlberechtigte Schweizer Bevoélkerung — dank der Multi-Themen-Befragung breite
Bevdlkerungskreise angesprochen, und es findet bspw. keine Selektion von besonders finanzinteressierten
Personen statt. Die fehlende Selektion hat einerseits den Vorteil der grosseren Reprasentativitat, aber auch den
Nachteil einer weniger fachspezifischen Befragungsorientierung mit entsprechend fehlendem Support.

Unter Beriicksichtigung der Antwortverweigerungen dirften die Anteile in der Gesamtbevodlkerung
moglicherweise leicht tiefer liegen, doch sind auch innerhalb der untersuchten Subgruppe
Antwortverweigerungen festzustellen, welche dafiir zu einer Unterschatzung der Anteile in der Teilgruppe fihren.
Verlasslich interpretierbar sind sicherlich insbesondere die relativen Veranderungen im Zeitverlauf.
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur
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Vorhandene Anlageformen: Vorh Anlageformen: a) Spar-/ Privatkonto,
a) Spar-/ Privatkonto, Kontokorrent Kontokorr. Angst: Gefuhl, Radchen im gr.
Anqst: Wirt; ~haftl. Notlage im Alter Getriebe s4:n
7% 3% 9 9 9 °
100% 8% 100% 7% %,
80% 80%
60% Okennich nicht 60% Okennich nicht
40% Eni.genannt/K. 40% Eni.genannt/k.
Antwort Antwort
20% W wird genannt 20% Ewird genannt
0% 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
a) Spar-/ Privatkonto, Kontokorrent a) Spar-/ Privatkonto, Kontokorrent Angst:
Angst: Stelle/Arbeit 7u verlieren Sittenzerfall, weil Mnaral sinkt
00% — 8% 5% 4% 100% 6% 6% 5%
o BN B
Okennich nicht : :
60% Okennich nicht
mEni.genannt/k. 40% Eni.genannt/k
Antwort Antwort
s oenamt e BN Mrd genann
0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
a) Spar-/ Privatkonto, Kontokorrent a) Spar-/ Privatkonto, Kontokorrent
Angst: Persénliche Probleme Angst: Egnismus der Menschen
00% 8% 6% 5% 100% 8o 5% 5%
80% 80%
60% Okennich nicht 60% Okennich nicht
40% Eni.genannt/K. 40% Eni.genannt/k.
Antwort Antwort
20% W wird genannt 20% W wird genannt
0% 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorh. Anlageformen: a) Spar-/ Privatkto., Vorhandene Anlageformen:
Kontokorr. Angst: Steigende weltw. a) Spar-/ Privatkonto, Kontokorrent
Abhangigk. Wirtsch. Angst: Zu wenin Geld haben zum Leben
6% 4% 100% 6% 4%
o B
Okennich nicht 60% Okennich nicht
0 0
@ ni.genannt/k. 40% Eni.genannt/k.
Antwort Antwort
W wird genannt 20% . - - W wird genannt
0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 12 Gebrauch Progress-Foundation
Vorhandene Anlageformen: Vorh Anlageformen:
b) Postcheckkonto b) Postcheckkonto Angst: Gefuhl,
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter Ré&dchen im gr. Getriebe sein
100% 100%
80% Okennich nicht 80% Okennich nicht
60% @ ni.genannt/k. 60% Eni.genannt/k.
40% Antwort 40% Antwort
W wird genannt W wird genannt
20% 20%
0% 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
b) Postcheckkonto b) Postcheckkonto
Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren Angst: Sittenzerfall, weil Moral sinkt
100% 100%
80% Okenn ich nicht 80% Okenn ich nicht
60% Enigenannt/k. 60% Eni.genannt/k.
40% A}ntwo rt 40% Antwort
W wird genannt W wird genannt
20% 20%
0% 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
b) Postcheckkonto b) Postcheckkonto
Angst: Persénliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
80% Okennich nicht 80% Okennich nicht
42%) 44%
60% - 609% | 0% ;
@ ni.genannt/k. Eni.genannt/k.
40% Antwort 40% Antwort
2004 W wird genannt 520 48% W wird genannt
o 20% 39%|
0% 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorh. Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
b) Postcheckkonto Angst: Steigende b) Postcheckkonto
weltw. Abhangigk. Wirtsch. Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%
80% Okennich nicht 80% Okennich nicht
60% Eni.genannt/k. 60% Eni.genannt/k.
40% Antwort 40% Antwort
W wird genannt W wird genannt
20% 20%
0% . 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 13 Gebrauch Progress-Foundation
Vorhandene Anlageformen: Vorh Anlageformen:
c) (Kassen-) Obligationen c) (Kassen-) Obligationen Angst: Gefiihl,
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter Radchen im gr. Getriebe sein
100% 100%
80% Okennich nicht 80% Okennich nicht
60% 66% 58% 68%) l'r;i.gtena:nt/k. 60% 63% 61% 69%) l;j.g;tena?nt/k.
40% ntwo 40% ntworl
Ewird genannt W wird genannt
0 0
20% 25%) 26% 20% 20% 21% 28%) 18%
0% ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
c) (Kassen-) Obligationen c) (Kassen-) Obligationen
Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren Angst: Sittenzerfall, weil Moral sinkt
100% 100%
80% Okenn ich nicht 80% Okenn ich nicht
60%1 660 619 65% m }r&i.genannt/k- 60%1  |s6% 67% 67% Enigenannt/k.
ntwort
40% 40% Antwort
2o W wird genannt 200 mWwird genannt
0 (]
22% 25% 23% 29%) 23%) 19%
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
c) (Kassen-) Obligationen c) (Kassen-) Obligationen
Angst: Persdnliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
80% Okennich nicht 80% Okennich nicht
60% 68% 62% 62% Eni.genannt/k. 60% 50% 62% 72% Eni.genannt/k.
Antwort Antwort
40% 40%
Ewird genannt W wird genannt
20% 20%
’ 20%, 25%| 25%| 0 23%)| 27% 18%
0% ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorh. Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
c) (Kassen-) Obligationen Angst: c) (Kassen-) Obligationen
Steigende weltw. Abhéangigk. Wirtsch. Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%
80% Okennich nicht 80% Okennich nicht
60% 60% 59% 68% Eni.genannt/k. 60% 0% 55% 67% MEni.genannt/k.
20% Antwort 20% ° Antwort
W wird genannt W wird genannt
0, 0
20% 14% 27%) 25%) 20% 24%) 28% 14%
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 14 Gebrauch Progress-Foundation
Vorhandene Anlageformen: Vorh Anlageformen:
d) Gold oder Devisen d) Gold oder Devisen Angst: Geflhl,
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter Radchen im gr. Getriebe sein
100% 100%
80% Okennich nicht 80% Okennich nicht
60% Eni.genannt/k. 60% Eni.genannt/k.
0 82%
20% Antwort 40% 76% % Antwort
Ewird genannt W wird genannt
20% 20%
% 4% 8%
0% 1 0% T T
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
d) Gold oder Devisen d) Gold oder Devisen
Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren Angst: Sittenzerfall, weil Moral sinkt
100% 100%
80% Okenn ich nicht 80% Okenn ich nicht
60% i 60%
Enigenannt/k. Eni.genannt/k.
40% Antwort 40% Antwort
W wird genannt mWwird genannt
20% 20%
9% 4% 5%
i
unterdurch- mittel Gberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
d) Gold oder Devisen d) Gold oder Devisen
Angst: Persdnliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
80% Okennich nicht 80% Okennich nicht
60% Eni.genannt/k. 60% Eni.genannt/k.
78% o
40% 81% 70% Antwort 40% Antwort
Ewird genannt W wird genannt
20% 20%
10% 3% %
0% T - 0% 1
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorh. Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
d) Gold oder Devisen Angst: Steigende d) Gold oder Devisen
weltw. Abhangigk. Wirtsch. Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%

80% Okennich nicht

60% Eni.genannt/k.
Antwort

Ewird genannt

40%

20%

0% -

80%

60%

40%

20%

0% A

Okennich nicht

Eni.genannt/k.
Antwort
W wird genannt

unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 15 Gebrauch Progress-Foundation

2.5 Aktien, Fonds, Optionen und Derivate

13%, leicht mehr als in den beiden Vorjahren (11%), gaben Ende 2001 an, Aktien,
Optionen und Derivate mit ihren hoheren durchschnittlichen Langfrist-Renditen, aber
auch grésseren Kursschwankungen und Verlustrisiken, zu besitzen. 19% legten Gelder
in Aktien-, Obligationen- oder Immobilienfonds an, welche mittels ihrer breiteren
Anlagestreuung die Risiken zu vermindern versuchen. In derivativen und
derivatahnlichen Anlagen (inkl. sog. ,Hedge-Fonds®) engagierten sich hingegen
lediglich etwa 2% (ahnlich wie in den Vorjahren).

Bei den Aktien als Kklassischer "risikoorientierter® Anlage treten doch einige
Zusammenhdnge mit dem Bedrohungsempfinden auf, und zwar insofern, als dass
Personen mit unterdurchschnittlichem Angstempfinden Uberproportional Aktien
besitzen; Personen mit durchschnittlichen und tberdurchschnittichen Angstgefihlen
unterscheiden sich hingegen kaum. - Diese Feststellung gilt ausgepragt bei der Angst
vor wirtschaftlicher Notlage im Alter, vor Arbeitslosigkeit, vor Globalisierung und davor,
zu wenig Geld zum Leben zu haben; etwas weniger ausgepragt fur das Gefihl, ein
Radchen im grossen Getriebe zu sein und fur die Angst vor personlichen Problemen.
Kaum Zusammenhange treten bei den Bedrohungen hinsichtlich Sittenzerfall und dem
Egoismus der Menschen auf.

Fur Aktienfonds gelten fast die selben Feststellungen wie fiir die Aktien (obwohl Fonds
aufgrund ihrer Diversifikation weniger risikoreich sind); bezuglich der Angst vor
personlichen Problemen sind die Zusammenhange etwas ausgepragter.

Optionen/ Derivate/ Hedge-Fonds u.&. und das Bedrohungsgefuhl der Bevolkerung
haben recht uneinheitliche Korrelationen: Ein "klassischer" Zusammenhang im Sinne
einer grosseren Verbreitung, je geringer die Angste sind, zeigt sich bei der Angst, zu
wenig Geld zum Leben zu haben, sowie bei derjenigen vor wirtschaftlicher Notlage
im Alter. Eher "gestufte" Zusammenhéange in dem Sinne, dass Uberdurchschnittlich
Angstliche weniger solche Anlagen besitzen, zwischen durchschnittlich und
unterdurchschnittlich Angstlichen hingegen kaum Unterschiede zu finden sind, findet
man bei den Angsten vor Arbeitslosigkeit, vor persénlichen Problemen und vor dem
Egoismus der Menschen. Ein genau umgekehrter Zusammenhang zeigt sich
hinsichtlich der Globalisierungsangst (Angst vor weltweiter Abhéangigkeit der
Wirtschaft):  Angstlichere besitzen mehr derartige Anlagen, mittel- und
unterdurchschnittlich Angstliche jeweils eher weniger. Bei den beiden Angsten vor
Sittenzerfall und nur ein Radchen im Getriebe zu sein nennen jeweils Personen mit
mittlerem Bedrohungsgrad tberproportional solche Geldanlagen ihr Eigen.

Risiko-orientierte Anlagen korrellieren also insbesondere mit Angsten rund um die
private wirtschaftliche Situation, und bestatigt somit den zu erwartenden
Zusammenhang Klar.
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 16 Gebrauch Progress-Foundation
Vorhandene Anlageformen: Vorh Anlageformen:
e) Aktien e) Aktien Angst: Gefiihl, Radchen im gr.
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter Getriebe sein
100% 100%
80% 80%
60% 58% Okennich nicht 60% . , Okennich nicht
) 74% 60% 66% 73%
40% 66% Enigenannt/k. 40% Enigenannt/k.
Antwort Antwort
0 . 0 .
20% 349 % % W wird genannt 20% 24% 7% 7% mwird genannt
0% ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
e) Aktien e) Aktien
Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren Angst: Sittenzerfall, weil Moral sinkt
100% 100%
80% 80%
kenn ich nicht ; ;
60% 56% o 60% p 06% Okenn ich nicht
69% 73% X 64% ©
40% ° > @ni.genannt/k. 40% mEni.genannt/k.
20% A_n;wort 20% Antwort
0 (] .
32% 1B3%| 2% W wird genannt 17%) 20% 21%) Mwird genannt
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
e) Aktien e) Aktien
Angst: Persdnliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
80% 80%
Okennich nicht Okennich nicht
60% 66% 60% 68%
68% o0 55%) 70%
40% ° Enigenannt/k. 40% mni.genannt/k.
Antwort Antwort
0 . 0 .
20% 24% 19%) 1B%| W wird genannt 20% 21% 17% 2204 W wird genannt
0% ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorh. Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
e) Aktien Angst: Steigende weltw. e) Aktien
Abhé&ngigk. Wirtsch. Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%
80% 80%
60% 539 18% Okennich nicht 60% 65% Okennich nicht
65% 62%
40% ° Eni.genannt/k. 40% i 2% Eni.genannt/k.
Antwort Antwort
0, . 0 .
20% 30% 6% 5% Ewird genannt 20% 28% 16% 1% W wird genannt
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 17 Gebrauch Progress-Foundation

Vorhandene Anlageformen: Vorh Anlageformen: f) Fonds
f) Fonds Angst: Gefuhl, Radchen im gr. Getriebe
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter sein
100% - - 100% . -
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
56% Eni.genannt/k. Eni.genannt/k.
60% 57% 63% Antwort 60% Antwort
40% W wird genannt 40% W wird genannt
20% 20%
b 35%)| 24% 0% g
0% T T 0%
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
f) Fonds f) Fonds
Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren Angst: Sittenzerfall, weil Moral sinkt
100% —— 100% ——
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
51% Eni.genannt/K. Eni.genannt/k.
60% 59% 6% Antwort 60%1 5206 59% 65% Antwort
40% Ewird genannt 40% W wird genannt
20% 20%
6 38% 239 7% ’ 28% 27% 2204)
0% 0% .
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
f) Fonds f) Fonds
Angst: Persdnliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% - - 100% . -
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
51% Eni.genannt/k. Eni.genannt/k.
60% 63% =y Antwort 60% Antwort
40% ° mwird genannt 40% W wird genannt
20% 38%) 20%
24% 20%
0% T T 0%
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorh. Anlageformen: f) Fonds Vorhandene Anlageformen:
Angst: Steigende weltw. Abhangigk. f) Fonds
Wirtsch. Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% —— 100% ——
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
Oni.genannt/k. 57% Oni.genannt/k.
60%1 479 58% 70% Antwort 60% 56% 64% Antwort
40% Ewird genannt 40% Ewird genannt
20% 20% 36%
32% 26%) 229%) ° 22% 7%
0% 0% .
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 18 Gebrauch Progress-Foundation
Vorhandene Anlageformen: Vorh Anlageformen:
g) Optionen, Derivate, Hedge-Fonds g) Optionen, Derivate, Hedge Angst:
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter Gefuihl, Radchen im gr. Getriebe sein
100% 100%
80% Okennich nicht 80% Okennich nicht
60% 7506 Eni.genannt/k. 60% Eni.genannt/k.
20% ° 66% 7% Antwort 20% 72% 67% 79% Antwort
Ewird genannt W wird genannt
20% 20%
11% % 4% % 9%, 4%
0% ‘ ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
g) Optionen, Derivate, Hedge-Fonds g) Optionen, Derivate, Hedge-Fonds
Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren Angst: Sittenzerfall, weil Moral sinkt
100% 100%
80% Okenn ich nicht 80% Okenn ich nicht
60% . @ nigenannt/k. 60% 69% Eni.genannt/k.
40% s 69% 7% Antwort 40% 72% ° 76% Antwort
W wird genannt mWwird genannt
20% 20%
1% 8% 2% 4% 3% 3%
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Gberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
g) Optionen, Derivate, Hedge-Fonds g) Optionen, Derivate, Hedge-Fonds
Angst: Persdnliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
80% Okennich nicht 80% Okennich nicht
60% Eni.genannt/k. 60% Eni.genannt/k.
0%, % % 69% Antwort 20% 1| 66% 0% 81% Antwort
° Ewird genannt W wird genannt
20% 20%
8% 10% 2% 8% 10% 3%
0% 1 : . 0% T T
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorh. Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
g) Optionen, Derivate, Hedge Angst: g) Optionen, Derivate, Hedge-Fonds
Steigende weltw. Abhéangigk. Wirtsch. Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%
80% Okennich nicht 80% Okennich nicht
60% 78% Eni.genannt/k. 60% 71% Eni.genannt/k.
40% 70%) 69% Antwort 20% 70% 75% Antwort
W wird genannt W wird genannt
20% 20%
6% 6% 1% 5% 4% 1%
0% 4 ‘ 0% w
unterdurch- mittel Gberdurch- unterdurch- mittel tberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 19 Gebrauch Progress-Foundation

2.6 Versicherungssparen

Die sich einer grossen Tradition erfreuenden sogenannten ,Einmaleinlagen” bei
Lebensversicherungen gaben 12% als Anlageform an, und das (in Tranchen
erfolgende) Pramiensparen bei Lebensversicherungen wird gar von 17% als
Anlageform genannt.

Die Verbreitung pramienpflichtiger Lebensversicherungen ist bei Personen mit
unterdurchschnittlichen Angsten beziiglich Arbeitslosigkeit und zu wenig Geld
haben zum Leben bedeutend grésser. Ebenfalls tberproportionale Verbreitung findet
sich unter Personen, welche bei den folgende Angsten unterdurchschnittliche oder
auch durchschnittliche Angste aufweisen: Wirtschaftliche Notlage im Alter, Gefiihl, ein
Réadchen im Getriebe zu sein und personliche Probleme. Bei den Ubrigen drei
analysierten Bedrohungstypen zeigen sich keine signifikanten Unterschiede. - Die
Zusammenhadnge bei den "Einmaleinlagen” prasentieren sich &hnlich, sind aber
beziglich der geringen Fallzahl statistisch weniger signifikant.

2.7 Weitere Anlageformen

Immer noch eine unvermindert kleine Anhangerschaft (etwa 2%) besitzen Anlagen mit
O0kologischer Ausrichtung (sowohl Sparkonten als auch Aktien, Darlehen oder
Fonds). Eine bedeutend grossere Verbreitung besitzt die - neben Aktienanlagen -
zweite Realwertkategorie, der Immobilienbesitz (knapp tber 20%).

Okologische Anlagen sind unter Personen mit unterdurchschnittlichen Angsten
hinsichtlich wirtschaftlicher Notlage im Alter, Arbeitslosigkeit, personlicher
Probleme und zu wenig Geld haben zum Leben verbreiteter. Bei den anderen
untersuchten Angsten treten keine signifikanten Unterschiede auf. Wer also
insbesondere mit wirtschaftlichen Angsten konfrontiert ist, hat andere Prioritaten als die
ethische Ausrichtung seiner Geldanlagen

Je grosser die Angste hinsichtlich des Gefuhls, nur ein Radchen im Getriebe zu sein
und hinsichtlich persdnlicher Probleme, desto grosser ist der Anteil an
Immobilienbesitzern; Immobilienbesitz geht demnach einher mit gewissen
Sicherheitsbedurfnissen. Ferner besitzen Personen mit schwacheren
Globalisierungsangsten sowie solche mit starkeren Angsten zu wenig Geld zum Leben
zu haben eher selten Immobilien. Personen mit mittlerer Arbeitslosigkeitsangst sind
ebenfalls eher seltener Eigentimer. Bei den (brigen zwei Angsten zeigen sich keine
klaren Zusammenhénge.
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur

20 Gebrauch Progress-Foundation

Vorhandene Anlageformen:
i) Pramienpfl. Lebensversicherungen
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter

Okennich nicht

@ ni.genannt/k.
Antwort

W wird genannt

Vorh Anlageformen: i) Pramienpfl.
Lebensvers. Angst: Gefuhl, Radchen im

gr. Getriebe sein
100%

Okennich nicht
80%

Eni.genannt/k.
Antwort

60%

e

40% . W wird genannt
20%
0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Vorhandene Anlageformen:
i) Pramienpfl. Lebensversicherungen
Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren

Vorhandene Anlageformen:
i) Pramienpfl. Lebensversicherungen
Angst: Sittenzerfall, weil Moral sinkt

100% — 100% ——
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
52% Eni.genannt/k. Eni.genannt/k.
60% 60% 66% Antwort 60% 50% 61% 66% Antwort
40% W wird genannt 40% W wird genannt
9 42% 9
20% ’ 24% 23%| 20% 32% 28% 29%
0% 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
i) Pramienpfl. Lebensversicherungen i) Pramienpfl. Lebensversicherungen
Angst: Personliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% — 100% —
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
56% o Eni.genannt/k. Eni.genannt/k.
60% 56 % 68%) Antwort 60% Antwort
40% W wird genannt 40% W wird genannt
20% 20%
© 35%) 34%) 5% °
0% T T 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Vorh. Anlageformen: i) Pramienpfl.
Lebensversicherungen Angst: Steigende
weltw. Abhangigk. Wirtsch.

Vorhandene Anlageformen:
i) Pramienpfl. Lebensversicherungen
Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben

100% - - 100% - -
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%

o o 65% @ nigenannt/k. 0 57% Enigenannt/k.
60%1  [53% 59% Antwort 60% 57% 64%) Antwort
40% W wird genannt 40% W wird genannt

0, 0,

20% 1—] 3204 28% 30% 20% 1~ 38% 26% 24%
0% 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 21 Gebrauch Progress-Foundation
Vorhandene Anlageformen: Vorh Anlageformen: k) Okologische
k) Okologische Anlagen Anlagen Angst: Gefuhl, Radchenim gr.
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter Getriebe sein
100% - - 100% - -
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
Eni.genannt/k. Eni.genannt/k.
60% Antwort 60% Antwort
40% W wird genannt 40% W wird genannt
20% 20%
0% 0%
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
k) Okologische Anlagen k) Okologische Anlagen
Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren Angst: Sittenzerfall, weil Moral sinkt
100% — 100% ——
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
@ ni.genannt/k. Eni.genannt/k.
60% Antwort 60% Antwort
40% 5% 71% 80%) W wird genannt 40% 76% 9% W wird genannt
20% 20%
’ 6% 3% 2% ’ 4% 3%
0% ‘ 0% :
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
k) Okologische Anlagen k) Okologische Anlagen
Angst: Persdnliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% - - 100% - -
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
Eni.genannt/k. Eni.genannt/k.
60% Antwort 60% Antwort
40% 5% 76% 70% W wird genannt 40% 65% 78% % W wird genannt
20% 20%
6% 3% 3% 5% 3% 4%
0% 1 : . 0% T T
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorh. Anlageformen: k) Okologische Vorhandene Anlageformen:
Anlagen Angst: Steigende weltw. k) Okologische Anlagen
Abhé&ngigk. Wirtsch. Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% — 100% ——
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
Eni.genannt/k. Eni.genannt/k.
60% = Antwort 60% o Antwort
0 . .
40% 7% 70% W wird genannt 40% 80%) W wird genannt
20% 20%
’ 4% 5% 3% ’ 3% 0%
0% 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Vorhandene Anlageformen: Vorh Anlageformen:|) Immobilien Angst:
1) Immobilien Gefluhl, Radchen im gr. Getriebe sein
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter
100% — 100% —
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
@ ni.genannt/k. Eni.genannt/k.
60% Antwort 60% Antwort
40% W wird genannt 40% W wird genannt
20% 20%
0% 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
1) Immobilien I) Immobilien
Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren Angst: Sittenzerfall, weil Moral sinkt
100% —— 100% —
Okennich nicht — Okennich nicht
80% 80%
54% 52% Eni.genannt/k. 530 Eni.genannt/k.
60% ’ 57% Antwort 60% 54% ’ 58% Antwort
40% W wird genannt 40% W wird genannt
20% 37%) 28%) 39% 20% 30%| 37%) 33%
0% 0%
unterdurch- mittel Gberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorhandene Anlageformen: Vorhandene Anlageformen:
1) Immobilien I) Immobilien
Angst: Persénliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% — 100% —
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
Eni.genannt/k. Eni.genannt/k.
60% Antwort 60% Antwort
40% W wird genannt 40% W wird genannt
20% 20%
0% 0%
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Vorh. Anlageformen:|) Immobilien Vorhandene Anlageformen:
Angst: Steigende weltw. Abhangigk. I) Immobilien
Wirtsch. Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% —— 100% ——
Okennich nicht Okennich nicht
80% 80%
59% Eni.genannt/k. Eni.genannt/k.
51%
60% 60% Antwort 60% 66% Antwort
40% W wird genannt 40% W wird genannt
20% 37%| 37%) 20%
21% 22%
0% . 0%
unterdurch- mittel Gberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Il Bezugsorte von Gltern und Dienstleistungen

3.1 Wo kaufen die Haushalte welche Produkte ein?

Als nachste Thematik untersucht wurden die Quellen, wo die Schweizer(innen) ihre
Einkdufe in erster Linie tatigen. Die konkrete Fragestellung lautete: "Welche
Produkte kaufen Sie am ehesten in ..., und welche bei ...?" (Produkte und Quellen/
Einkaufsorte kartengestitzt vorgegeben).

Generell zeigen die Ergebnisse sehr hohe Anteile der beiden fihrenden Grossverteiler
im Food-Bereich. Der Vorsprung der Migros gegentber COOP ist bei dieser Art der
Fragestellung deutlich grésser als die Differenz beim Umsatz: Rund 55% geben hier die
Migros als erste Quelle an, und nur halb so viele COOP.” Der Anteil der Quartier- und
Fachgeschafte liegt bei 10%. Der Anteil der anderen Anbieter (z.B. gewisse Discounter)
ist noch geringer, weshalb hier auch keine detaillierten statistisch signifikanten
Auswertungen moglich sind.

Inwiefern weisen nun die Kunden der verschiedenen Anbieter im Food-Bereich
Unterschiede bei ihrem Bedrohungsempfinden auf? ®

Die Dorf- und Quartierladen sowie Fachgesch&ifte9 haben in der Grundtendenz ein
weniger angstliches Kundensegment: Dies gilt vorab fur die Angste hinsichtlich
wirtschaftlicher Notlage im Alter, nur ein Radchen im grossen Getriebe zu sein,
Arbeitslosigkeit und zu wenig Geld haben zum Leben. Die entsprechende Klientel weist
hingegen Uberdurchschnittliche Globalisierungséngste (Angst vor weltweit steigender
Abhangigkeit der Wirtschaft) auf, und kongruent zu dieser Angst kauft sie entsprechend
eher lokal in den kleinraumigen Strukturen ein.

COOP-Kunden sind insbesondere bei Personen mit mittleren Angsten tendenziell leicht
untervertreten. Auffallend ist zudem die grossere Verbreitung von COOP-Kunden bei
Personen, die nur geringe Angste hinsichtlich Sittenzerfall und Moral aufweisen. Leicht
Uberproportional vertreten sind auch noch Personen, die tberdurchschnittliche Angst
vor dem Egoismus der Menschen haben.

Die Migros-Kundschaft ist insbesondere bei der Angst, zu wenig Geld haben zum
Leben, uberproportional vertreten. Uberproportionale Angste weisen Migros-Kunden
zudem noch hinsichtlich Arbeitslosigkeit und Sittenzerfall auf (bei letzterem als
Kontrapunkt zu den COOP-Kunden).

Beim Inlandumsatz im Food-Bereich liegen die Proportionen bei rund 4 (COOP) zu 5 (Migros).

Es sei darauf hingewiesen, dass es sich ausnahmslos um stimmberechtigte Schweizer handelt, die hier befragt
wurden; Unterschiede bei der Verteilung der Kundenstruktur hinsichtlich Nationalitat sind entsprechend nicht in
den Ergebnissen enthalten, wiirden die Unterschiede aber eher noch akzentuieren.

Aus Grinden der statistischen Signifikanz in unseren Auswertungen zusammen gefasst.
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Wichtigster Bezugsort fur Nahrungsmittel
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter

100%

o o 100% 7% .
10%. - 8% 4% Oandere/k. Antwort 2% i 5% Oandere/k. Antwort
80% > . 80% o] .
249 24%) 339 O Fachgeschéft 27% 31% [OOFachgeschéft
60% ° 60%
mCOOP mCOOP
40% oM 40% aMi
61% igros 59% igros
200 [47% 52% 200 [48% ’ 53%
0% T T 0% L T T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Wichtigster Bezugsort fir Nahrungsmittel
Angst: Gefuihl, ein R&dchen im grossen
Getriebe zu sein

Wichtigster Bezugsort fir Nahrungsmittel
Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren

sinkt
100% 0 0 100%
2% % 4% Oandere/k. Antwort 10% | 7% Oandere/k. Antwort
80% 80%
29% 31% 27% OFachgeschaft 22% OFachgeschéft
60% 60%
mCcoopP mCOOP
40% Mi 40% Mi
53% 53% 568% OMigros 52% 59% OMigros
20% 20%
0% + T 0%+ T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Wichtigster Bezugsort fiir Nahrungsmittel
Angst: Allg. Sittenzerfall, weil die Moral

Wichtigster Bezugsort fur Nahrungsmittel
Angst: Personliche Probleme

100%

o o 100% o 0
8% 5% Oandere/k. Antwort 8% % 8%, Oandere/k. Antwort
80% . 80% .
27% 33% OFachgeschaft 31% 27% 355 O Fachgeschaft
60% 60% °
mECOOP ECOOP
40% aMmi 40% oMi
57% igros 580 igros
20% > 53% 20% 53% ° 47%
0% T T 0%+ T T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Wichtigster Bezugsort fir Nahrungsmittel
Angst: Egoismus der Menschen

Wichtigster Bezugsort fir Nahrungsmittel
Angst: Steigende weltweite Abhangigkeit
d. Wirtschaft

100(%) 60/0
Oandere/k. Antwort
80% O Fachgeschaft
00% mCOOP
40% OMigros
20%
0% + T

unterdurch-
schnittlich

mittel Uberdurch-

schnittlich

Wichtigster Bezugsort fiir Nahrungsmittel
Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben

100% 39

Oandere/k. Antwort
80% OFachgeschéft
00% mCOooP
40% 60% OMigros

20%

0%

unterdurch-
schnittlich

mittel Uberdurch-

schnittlich

Fragestellung: "Welche Produkte kaufen Sie am ehesten in
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3.2 Hauptbank

Vergleicht man die Marktanteile der Bankinstitute und Banken-Verbinde, so weisen die
Kantonalbanken deutlich die héchste Kundenzahl auf, gefolgt von der UBS. Es folgen
dann mit A&hnlichen Kundenzahlen die Credit Suisse und der Verbund der
Raiffeisenbanken. Die Kundenzahl der Post Finance ist nochmals deutlich tiefer. Die
Marktanteile aller Gibrigen Institute ist demgegenuber relativ gering.

Kantonalbanken-Kunden weisen eher seltener grossere Angstg beziglich
wirtschaftlicher Notlage im Alter und dem Egoismus der Menschen auf. Ubervertreten
sind sie bei Personen mit mittleren Angsten hinsichtlich Arbeitslosigkeit.

Personen, welche die UBS als Hauptbank angeben, sind ubervertreten unter den
Personen mit grosseren Angsten hinsichtlich wirtschaftlicher Notlage im Alter.

Credit-Suisse-Kunden sind hinsichtlich Angsten nicht eindeutig einzuordnen: Bei vielen
Bedrohungs-Typen sind sie bei Personen mit unter- wie lberproportionalen Angsten
gleich haufig vertreten. Sie sind im Vergleich zur anderen Grossbank, UBS,
insbesondere seltener anzutreffen bei Personen mit grosseren Angsten zu wenig Geld
haben zum Leben.

Kunden der Raiffeisenbanken sind insbesondere etwas oOfter vertreten unter
denjenigen, die grossere Angste hinsichtlich Egoismus der Menschen haben. Und man
trifft sie Gberdurchschnittlich unter denjenigen Personen an, die gréssere Angste vor
Arbeitslosigkeit haben.

Personen, welche die Post-Finance als Hauptbank angeben, finden sich eher unter
den Befragten mit grésseren Angsten hinsichtlich personlichen Problemen, Egoismus
der Menschen und zu wenig Geld haben zum Leben.
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Hauptbank Hauptbank
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter Angst: Gefuhl, nur ein Radchen in einem
grossen Getriebe zu sein
100% 100%
5% 9% 7%
80% 109 00 109 80%
) Oandere/k. Antwort . Oandere/k. Antwort
60% 33% 34% 23% HWPost 60% HWPost
40% 1% 1270 O Raiffeisen 40% CIRaiffeisen
13% M Kantonalbank [mKantonalbank
20% 24% 8% 320 M Credit Suisse 20% M Credit Suisse
0% ‘ ‘ ouss 0% ‘ ; ouBs
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Hauptbank Hauptbank
Angst: Stelle/ Arbeit zu verlieren, keine Angst: Angst vor Sittenzerfall, weil die
Arbeit zu finden Moral sinkt
100% 100%
80% 80%
Oandere/k. Antwort Oandere/k. Antwort
60% EPost 60% EPost
0,
40% O Raiffeisen 40% s2% e CRaiffeisen
80|
10% mKantonalbank 1°”f mKantonalbank
20% o @ Credit Suisse 20% 25% @ Credit Suisse
0% : OouBs 0% ‘ OouBs
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Hauptbank Hauptbank
Angst: Personliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
9% 6%
80% 09 80% 119
) Oandere/k. Antwort . Oandere/k. Antwort
60% 32% mPost 60% 32% mPost
40% " ElRaiffeisen 40% ElRaiffeisen
14% 9
i 0% ° M Kantonalbank 13% [mKantonalbank
20% >3%) 26% E Credit Suisse 20% 24% ECredit Suisse
0% ‘ ; ouss 0% ‘ ouBs
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Hauptbank Hauptbank
Angst: Steigende weltweite Abhangigkeit Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
der Wirtschaft
100% 100%
4% 89
80% 80% F149 '
. Oandere/k. Antwort . £ Oandere/k. Antwort
60% EmPost 9%1 130% 33% mPost
40% CRaiffeisen 40% wed b CIRaiffeisen
i]z% D Kantonalbank i 5% [OKantonalbank
20% 220 @ Credit Suisse 20% 26% 23% @ Credit Suisse
0% : OouBs 0% ‘ OouBs
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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IV Wie présentiert und &ndert sich das Konsumverhalten der
Haushalte?

Im folgenden beschaftigen wir uns mit den Zusammenhangen zwischen dem
Konsumverhalten der Haushalte und den Angsten.

4.1 Ausgangslage

Beim beabsichtigten Konsumverhalten der Haushalte wurden die im Vergleich zum
vergangenen Jahr erwarteten Anderungen des Konsums beziiglich verschiedener
Guter untersucht. Die Fragestellung lautete konkret: "In welchen Bereichen gedenken
Sie fur die nachsten 12 Monate - im Vergleich mit den letzten 12 Monaten - lhre
Ausgaben eher abzubauen, wo stabil zu halten und wo auszubauen?".

Bereits zuvor wurde festgestellt, dass lediglich die Haélfte der Personen angibt, im
vergangenen Jahr etwas Geld zurtickgelegt zu haben. 45% gaben an, alle Geldmittel (im
Sinne laufender Einnahmen) fir den Lebensunterhalt und den dartber hinausgehenden
Konsum gebraucht zu haben. Die finanzielle Lage der Haushalte wird zudem nach
Ansicht von fast drei Vierteln der Befragten gleichbleiben. Der Anteil derjenigen
Personen, die ihre Ersparnisse in den nachsten 12 Monaten eher auszubauen gedenken,
liegt mit 20% hoher als derjenige, der die Ersparnisse eher abzubauen gedenkt (8%);
trotz anziehender Konsumstimmung wird der Ersparnisbildung (durch die nunmehr
wieder leicht steigenden Einkommen) nach wie vor eine wichtige Rolle zugewiesen. Ein
Grossteil wird die Ersparnisse aber gemass eigener Einschatzung stabil halten.

by GfS m UNIVOX Il E 2001 Vertiefungs-Bericht



Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 28 Gebrauch Progress-Foundation

4.2 Wo kiunftig mehr sparen, wo eher ausbauen?

Die 13 untersuchten Konsumbereiche werden im Folgenden in vier Hauptgruppen
gegliedert: Langfristige Investitionsgiter, Unterhaltungselektronik und Informatik,
Freizeit und Bildung sowie Alltags-Gebrauchsguter.

4.2.1 Langfristige Investitionsguter

Bei den langfristigen Investitionsgutern, zu denen etwa K&ufe (oder allenfalls Leasing)
von Automobilen, von M6beln oder auch von Haushaltsgeréaten gehéren, méchten mehr
Personen ihre Ausgaben ab- als ausbauen.

lhre Auto-Ausgaben abbauen mochten insbesondere Personen mit grésseren Angsten
hinsichtlich wirtschaftlicher Notlage im Alter, Arbeitslosigkeit, personlicher Probleme
und Globalisierungsangst (steigende weltweite Abhangigkeit der Wirtschaft).
Uberdurchschnittlich  oft ausbauen mochten ihre diesbeziiglichen Ausgaben
insbesondere Personen mit tiefem Bedrohungsempfinden bezuglich wirtschaftlicher
Notlage im Alter und Arbeitslosigkeit. Erstaunlicherweise praktisch keinen Einfluss auf
die Auto-Ausgaben hat hingegen die Angst, zu wenig Geld haben zum Leben!

Ilhr Budget fir Mobel abzubauen beabsichtigen Personen mit hoheren Angsten
hinsichtlich dem Egoismus der Menschen und dem Gefihl, nur ein Radchen im
grossen Getriebe zu sein. Klar Gberdurchschnittich abbauen modchten dieses Budget
interessanterweise zudem Personen, die sich relativ wenig durch die Globalisierung
bedroht fiihlen. Uberdurchschnittlich oft ausbauen mochten es Personen mit geringer
Angst vor Arbeitslosigkeit. Die Angst, zu wenig Geld haben zum Leben, beeinflusst
auch hier die vorgesehenen Budgetanderungen in keine eindeutige Richtung.

Es gibt interessanterweise keinen Hinweis darauf, dass Personen mit
uberdurchschnittlichen Angsten in irgendeiner Hinsicht ihre Ausgaben fir
Haushaltsgerate eher abbauen wirden - wenn schon, scheint bei einzelnen Angsten
eher das Gegenteil der Fall zu sein: Die Ausgaben fur Haushaltsgeréate reduzieren
mdchten eher Personen mit unterdurchschnittlichen Angsten hinsichtlich personlicher
Probleme, Sittenzerfall und Globalisierung. Zudem ist auch bei der dritten Kategorie
untersuchter langfristiger "Haushalts-Investitonsgiter" wiederum kein Einfluss der
Angst, zu wenig Geld haben zum Leben, auf den beabsichtigten Konsum festzustellen.

Es scheint also generell zu gelten, dass die grundlegende "budgetbezogene" Angst zu
wenig Geld haben zum Leben die Kaufabsichten bei langfristigen Investitionsgttern
nicht zu verandern scheint.
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Beabsichtigter Ab-/Ausbau Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben a)
Konsumausgaben a) Auto Auto Angst: Gefuhl, ein Radchen im

Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter grossen Getriebe zu sein
100% 100% 8%
o 10%. 1% 1% >
80% 1% Oweiss n./k. Antwort 80% 12%1 Oweiss n./k. Antwort
60% O eher ausbauen 60% O eher ausbauen
) 65% 59% soor 62% 68%
40% 60% M stabil halten 40% 0 M stabil halten
20% Oeher abbauen 20% Oeher abbauen
18B% 15% 21% 17% 15% 8%
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben a) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben a)
Auto Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren, Auto Angst: Allgemeiner Sittenzerfall,
keine Arbeit zu finden weil die Moral sinkt
100% 100% )
1% 1% 8% - 0% 2%
80% Oweiss n./k. Antwort 80% B% Oweiss n./k. Antwort
60% Oeher ausbauen 60% Oeher ausbauen
6% 649%) 58% ) . 61% 67%
40% M stabil halten 40% 5% M stabil halten
20% Oeher abbauen 20% O eher abbauen
15% 14% 23%) 13% 20%) 4%
0% ‘ ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben a) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben a)
Auto Auto
Angst: Persénliche Probleme Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%
1% 1% 0% 0% 2% 1%

80% Oweiss n./k. Antwort 80% Oweiss n./k. Antwort
60% O eher ausbauen 60% O eher ausbauen
64% 65% 54%, ) 63% 62% 59% )

40% ’ i [ stabil halten 40% i ’ [ stabil halten
20% Oeher abbauen 20% Oeher abbauen
4% 15% 21% 17% 16% 6%
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben a) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben a)
Auto Auto Angst: Steigende weltweite
Angst: Egoismus der Menschen Abhéangigkeit d. Wirtschaft
100% 8% 100% - 8%
14% . .
80% 6% ° Oweiss n./k. Antwort 80% 2% Oweiss n./k. Antwort
60% Oeher ausbauen 60% Oeher ausbauen
66%) 59% 63% 63%
40% 54% 0 [ stabil halten 40% 56% [ stabil halten
20% O eher abbauen 20% O eher abbauen
14% 18% 16% 15% 15% 21%
0% ‘ ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Beabsichtigter Ab-/Ausbau Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben b)
Konsumausgaben b) Mdbel Mobel Angst: Gefiihl, ein R&dchen im

Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter grossen Getriebe zu sein
100% 13% 6% 1% 100% % 9% 0%
80% Oweiss n/k. Antwort 80% Oweiss n/k. Antwort
60% Oeher ausbauen 60% 580 Oeher ausbauen
62% 64% 63% 63% 66% ’
40% @ stabil halten 40% @ stabil halten
20% Oeher abbauen 20% O eher abbauen
17% 20% 9% 8% 6% 25%
0% ‘ T 0% T T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben b) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben b)
Mobel Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren, Mobel Angst: Allgemeiner Sittenzerfall,
keine Arbeit zu finden weil die Moral sinkt
100% 100%
’ 3% 8% 9% T Tow 9% 9%
80% Oweiss n/k. Antwort 80% O weiss n./k. Antwort
60% Oeher ausbauen 60%
62%, 66%) 60%| 62% 60% 70% O eher ausbauen
40% M stabil halten 40% @ stabil halten
20% DOeher abbauen 20% O eher abbauen
19% 18% 20%| 1% 21% 8%
0% 0% T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben b) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben b)
Mobel Mobel
Angst: Personliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
% 9%
% 6 % 2% ’ 1%
80% Oweiss n/k. Antwort 80% Oweiss n/k. Antwort
60% o Oeher ausbauen 60% Oeher ausbauen
56% 71% 540 68%) 54%
40% E stabil halten 40% 616 [ stabil halten
20% Oeher abbauen 20% O eher abbauen
26% 14% 23%) 15% 18% 25%
0% 0% ‘ T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben b) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben b)
Mobel Angst: Steigende weltweite Mobel
Abhangigkeit d. Wirtschaft Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 9 100% 9 o
1% 9%. 10%. 2% 6% 2%
80% Oweiss n./k. Antwort 80% Oweiss n./k. Antwort
60% Oeher ausbauen 60% O eher ausbauen
50% 66% 7% 63% 68%) 58%
40% Estabil halten 40% @ stabil halten
20% o DOeher abbauen 20% Oeher abbauen
28% 18% 1% 21% 7% 19%
0% . 0%+ T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben c)

Haushaltsgeréate Haushaltsgerate Angst: Gefiihl, ein
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter Radchen im grossen Getriebe zu sein
100% 8% 39 6% 100% % 3% 6%
80% Oweiss nJ/k. Antwort 80% Oweiss n./k. Antwort
60% eher ausbauen 60% eher ausbauen
’ 65% 69% 66% o ° 67% 69% 64% o
40% [ stabil halten 40% [ stabil halten
20% Oeher abbauen 20% Oeher abbauen
20% 19% 9% 20% 17% 21%
0%+ T T 0% T T
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben c)

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben c)
Haushaltsgeréte Angst: Stelle/Arbeit zu

verlieren weil die Moral sinkt
100% 4%, 6% 100% 3% 6% 6%
6%,
80% Oweiss n./k. Antwort 80% Oweiss n/k. Antwort
60% o Oeher ausbauen 60% eher ausbauen
70%) 68%) 61% ) 66% 64% 73% o
40% Estabil halten 40% E stabil halten
20% Oeher abbauen 20% O eher abbauen
21% 17% 20%) 22% 20%) 4%
0% + T 0% + T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben c)
Haushaltsgeréate Angst: Allg. Sittenzerfall,

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben c)
Haushaltsgerate
Angst: Persdnliche Probleme

100% 5%: 49 100% o 5%:
8%, 3% 8%.

80% Oweiss nJ/k. Antwort 80% Oweiss n./k. Antwort
60% 58% Oeher ausbauen 60% o Oeher ausbauen
74% 60%) 66% 70% 62%

40% [ stabil halten 40% [ stabil halten
20% 310 Oeher abbauen 20% Oeher abbauen
° 1% 20%)| 18% 20% 7%
0% 1 T T 0%+ T T
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben c)
Haushaltsgeréate
Angst: Egoismus der Menschen

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben c)
Haushaltsgerate Angst: Steigende
weltweite Abhangigkeit d. Wirtschaft

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben c)
Haushaltsgeréate
Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben

9 5%
100% 0% 5% 3% 100% 506 6%
80% Oweiss nJ/k. Antwort 80% Oweiss n./k. Antwort
60% eher ausbauen 60% eher ausbauen
N 67% 75% o 1 |7o% 65% 66%) o
40% [ stabil halten 40% [ stabil halten
20% Oeher abbauen 20% Oeher abbauen
24% 19% 15% 20% 20%) 17%
0% + T 0% + T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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4.2.2 Unterhaltungselektronik und EDV

Im Bereich Unterhaltungselektronik und EDV erwarteten die Befragten generell keine
grosseren Ausgabenveranderungen. Die Erwartungen sind leicht unterschiedlich:
Wahrend im Computerbereich leicht mehr Personen einen Aus- wie einen Abbau der
Ausgaben erwarten, gedenken leicht mehr Personen ihre Unterhaltungselektronik-
Einkaufe aus- denn abzubauen.

Die Computer-Ausgaben eher abbauen moéchten Personen mit Gberproportionalen
Angsten hinsichtlich Egoismus der Menschen sowie solche mit unterdurch-
schnittlichen Angsten hinsichtlich wirtschaftlicher Notlage im Alter, Globalisierung
und zu wenig Geld haben zum Leben. Ausbauen mdchten Sie eher Personen mit
kleinen Angsten hinsichtlich Arbeitslosigkeit, Egoismus der Menschen und zu
wenig Geld haben zum Leben.

Bei der Unterhaltungselektronik eher abbauen moéchten Personen mit kleineren
Angsten hinsichtlich persénlicher Probleme, Globalisierung und zu wenig Geld
haben zum Leben. Ausbauen mdchten eher Personen mit kleinen Angsten
hinsichtlich Sittenzerfall.

Im Gegensatz zu den zuvor untersuchten langfristigen Investitionsgutern ist hier also
ein Zusammenhang festzustellen mit der hinsichtlich Budgetiiberlegungen zentralen
Angst, zu wenig Geld haben zum Leben. Und zwar in dem Sinne, dass ein kleinerer
Bedrohungsgrad eher mit einem Abbau korrelliert.
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Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben d) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben d)
Computer Computer Angst: Gefuhl, ein R&dchen im
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter grossen Getriebe zu sein
100% 100%
B Oweiss n./k. Antwort Oweiss n./k. Antwort
80% 24% S 23% 80% 22% ) 1B%
9% 23%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% ) 60% )
5496 [ stabil halten [ stabil halten
40% 0 57% 40% 54% 55%
’ 54% ° Oeher abbauen 0 56% Oeher abbauen
20% 20%
6% 10% 0% 1% 9% %
0% . ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben d) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben d)
Computer Angst: Stelle/Arbeit zu Computer Angst: Allg. Sittenzerfall, weil
verlieren die Moral sinkt
100% s /K Antwort 100%
| Oweiss n./k. Antwo - Oweiss n./k. Antwort
80% 25% 80% 9% 7% JK.
’ 20% B% Oeher ausbauen ° 29% ° O eher ausbauen
60% ) 60%
@ stabil halten @ stabil halten
9 57% 9 53% 64%
1o i %% o Deher abbauen o 50% ; O eher abbauen
20% 20%
2% 10% 1B% 1% 1% 9%
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben d) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben d)
Computer Computer
Angst: Personliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
Oweiss n./k. Antwort Oweiss n./k. Antwort
80% 21% 18% 80% 19% 21%
23% ° Oeher ausbauen 26% ’ ’ Oeher ausbauen
60% ) 60% )
530 [ stabil halten [ stabil halten
40% 0 52% 40% 58% 52%)
0 58% Deher abbauen 0 51% ° O eher abbauen
20% 20%
6% 7% 6% 9% 1% 6%
0% . ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben d) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben d)
Computer Angst: Steigende weltweite Computer
Abhangigkeit d. Wirtschaft Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%
Oweiss nJ/k. Antwort 24% Oweiss n./k. Antwort
80% 22% 20% 80% 0
’ ’ 23% Oeher ausbauen 20% 20% Oeher ausbauen
60% ) 60% )
@ stabil halten 5204 @ stabil halten
40% 48% 57% 40%
’ ° S7% DOeher abbauen ’ 57% 56% DOeher abbauen
20% 20%
17% 1% 7% 9% 9% 8%
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
by GfS

UNIVOX Il E 2001 Vertiefungs-Bericht
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Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben e) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben e)
Unterhaltungselektronik Unterhaltungselekt. Angst: Gefuhl,
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter R&dchen im grossen Getriebe zu sein
100% . 100% )
4% 1% 1% 13% 13% 2%
80% Oweiss n/k. Antwort 80% Oweiss n./k. Antwort
60% Oeher ausbauen 60% Oeher ausbauen
68% 62% . 67%! i
40% 64% ° @ stabil halten 40% 66% 60% @ stabil halten
20% Oeher abbauen 20% O eher abbauen
14% 13% 16% 16% 2% 16%
0% : ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben e) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben e)
Unterhaltungselektronik Angst: Unterhaltungselektronik Angst: Allg.
Stelle/Arbeit zu verlieren, keine Arbeit zu Sittenzerfall, weil Moral sinkt
100% 10% findenq 100% o
. 6% 1% : . 8% 0%
80% Oweiss n/k. Antwort 80% O weiss n./k. Antwort
60% - Oeher ausbauen 60% Oeher ausbauen
o ) 62% 72%
40% 62%) 60%) [ stabil halten 40% 61% ’ @ stabil halten
20% Oeher abbauen 20% O eher abbauen
4% 13% 5% 4% 6% 1%
0%+ ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben e) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben e)
Unterhaltungselektronik Unterhaltungselektronik
Angst: Personliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 9% 100%
_ % 9% % 0% 5
80% Oweiss n./k. Antwort 80% ° Oweiss n/k. Antwort
60% 68% Oeher ausbauen 60% Oeher ausbauen
° 67%
63% ) )
40% 64% ° M stabil halten 40% 64% 60% [ stabil halten
20% Oeher abbauen 20% O eher abbauen
20% 2% 4% 2% 16% 2%
0% ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben e) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben e)
Unterhaltungselekt. Angst: Steigende Unterhaltungselektronik
weltw. Abhang. d. Wirtsch. Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%
16% 1% 15% N 2% 14% 2% -
80% Oweiss n./k. Antwort 80% Oweiss n./k. Antwort
60% Oeher ausbauen 60% O eher ausbauen
53%, 68% 65%
40% ’ 66% M stabil halten 40% 64% 65% @ stabil halten
20% Oeher abbauen 20% Oeher abbauen
22% 2% 0% 8% 3% 1%
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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4.2.3 Freizeit und Lektlre

Etwa gleich viele Leute mochten bei den Printmedien in Form von Bichern und
Zeitschriften ihre Ausgaben aus- wie abbauen (12% resp. 10%); hohe 73%
beabsichtigen allerdings eine Ausgabenstabilisierung. Eher abbauen mdchten hier
Personen mit kleineren Angsten hinsichtlich persénlicher Probleme. Eher ausbauen
mochten Personen mit unterdurchschnittlichen Angsten beim Gefiihl, nur ein
Radchen im grossen Getriebe zu sein, und bei der Bedrohung, zu wenig Geld zum
Leben zu haben; bei vielen Angsten gibt es hier aber keine klaren Korrelationen.

Bei der beabsichtigten Reisetatigkeit ist generell eine Tendenz zu vermehrten Ausgaben
festzustellen. Inland-Reisen abbauen moéchten Uberproportional Personen mit
uberdurchschnittlichen Angsten hinsichtlich samtlicher acht hier untersuchter
Bedrohungslagen, womit hier ein auffallend grosser Zusammenhang zu Angsten
generell festzustellen ist. Bei Auslandreisen gilt dieser Zusammenhang nicht bei allen
Bedrohungstypen: Er gilt fur die funf Angste wirtschaftliche Notlage im Alter, Gefiihl ein
Radchen im grossen Getriebe zu sein, Sittenzerfall, Egoismus der Menschen und
Globalisierung. Beim Abbau von Auslandreisen prasentiert sich der Zusammenhang
hinsichtlich Globalisierungsangst somit anders als bei den Inlandreisen: Hier mochten
vorab Personen mit unterdurchschnittlicher Globalisierungsangst ausbauen. - Inland-
Reisen ausbauen mochten tendenziell Personen mit unterdurchschnittlichen Angsten
hinsichtlich wirtschaftlicher Notlage im Alter, dem Gefiihl ein Radchen im grossen
Getriebe zu sein, und zu wenig Geld zum Leben zu haben sowie solche mit
Uberproportionalen Globalisierungsangsten. Auslandreisen ausbauen méchten Personen
mit unterdurchschnittlichen Angsten hinsichtlich wirtschaftlicher Notlage im Alter, dem
Gefuhl nur ein Radchen im grossen Getriebe zu sein, Arbeitslosigkeit, Sittenzerfall und
Globalisierung. Die Einstellung zur Globalisierung und die Lust auf Auslandreisen
scheinen demnach klar zusammen zu héngen.

Relativ stabil sehen die Befragten ihre Konsumabsichten beim auswarts Essen und
Trinken: 13% gedenken, ihre Ausgaben bei der Gastronomie zu reduzieren, und etwa
gleich viele (10%) denken eher an einen Ausbau. Bei Theater-, Kino- und
Konzertbesuchen zeigen die Proportionen bei ebenfalls fast Ausgeglichenheit in die
andere Richtung (17% Zu-, 13% Abnahme). Die Sportausgaben liegen liegen sogar
etwas klarer im Trend: 18% wollen hier die Ausgaben (weiter) ausbauen, und nur 8%
wollen diese Ausgaben eher reduzieren.

Beim auswarts Essen moéchten Personen mit Gberdurchschnittlichem Bedrohungs-
gefuhl bei fast allen untersuchten Angsten (ausser Globalisierungsangst) ihren Konsum
eher abbauen. Ausbauen mochten vorab Personen mit relativ kleinen Angsten beziiglich
dem Gefuhl ein Radchen im Getriebe zu sein und Egoismus der Menschen.

Ihre Theater-, Kino- und Konzertbesuche abbauen mochten vorab Personen mit
mittleren oder grésseren Angsten hinsichtlich wirtschaftlicher Notlage im Alter,
Arbeitslosigkeit und zu wenig Geld haben zum Leben. Ausgebaut wird vorab bei
Personen mit unterdurchschnittlichen Angsten hinsichtlich wirtschaftlicher Notlage
im Alter, Sittenzerfall und zu wenig Geld haben zum Leben, und mit
Uberproportionalen Globalisierungsangsten. Es handelt sich somit offensichtlich um
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Ausgabenkategorien, wo insbesondere bei klassischen "budgetbezogenen Angsten”
gespart wird.

Sportausgaben reduzieren mochten tendenziell eher Befragte mit grosseren Angsten
hinsichtlich dem Geflhl ein Radchen im grossen Getriebe zu sein, Arbeitslosigkeit
und zu wenig Geld haben zum Leben. Ausbauen mdchten hier Personen mit relativ
geringem Bedrohungsempfinden bezuglich wirtschaftlicher Notlage im Alter, Gefiihl
nur ein Radchen im grossen Getriebe zu sein, Arbeitslosigkeit und zu wenig Geld
haben zum Leben und mit eher grésserer Globalisierungsangst.
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Beabsichtigter Ab-/Ausbau Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben f)
Konsumausgaben f) Bucher Bucher Angst: Geflihl, ein Radchen im

Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter grossen Getriebe zu sein
100% 100% 10%
1% wh 1B% Oweiss n./k. Antwort 19% 10% ’ Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
00% bil hal 00% bil hal
Jo%s 75 71% 73% M@ stabil halten 105 70% 74% 74% @ stabil halten
Oeher abbauen Oeher abbauen
20% 20%
7%, 2% 9% 9% 9% 2%
0%+ T T 0% T T
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben f) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben f)
Bucher Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren, Bucher Angst: Allgemeiner Sittenzerfall,
keine Arbeit zu finden weil die Moral sinkt
100% 4% 0% 100% 8%
14% Oweiss nJ/k. Antwort 16% 6% Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% bil hal 00% bil hal
2o 75% 73% 74% [ stabil halten 1o 7% 75% 72% M stabil halten
0 (]
Oeher abbauen Oeher abbauen
20% 20%
9% 8% 2% 9% 1% 9%
0%+ . 0% T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben f) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben f)
Biucher Bucher
Angst: Persdnliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
1% 2% B% Oweiss n./k. Antwort 2% 2% “% Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% . 60% )
69% 76% 70% [ stabil halten 2% 74% 71% [ stabil halten
40% 40%
Oeher abbauen Oeher abbauen
20% 20%
15% % 0% 10% 9% 10%
0%+ T T 0% T T
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben f) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben f)
Bucher Angst: Steigende weltweite Biicher
Abhangigkeit d. Wirtschaft Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%
6% e 1% Oweiss n./k. Antwort % % o Oweiss n/k. Antwort
80% 80%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% bil hal 00% bil hal
@ stabil halten @ stabil halten
40%{ |67% 5% 5% a0l |70% 7% 7%
Oeher abbauen Oeher abbauen
20% 20%
9% 10% 8% 1% 7%, 2%
0% : 0% .
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 38 Gebrauch Progress-Foundation
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben g) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben g)
Reisen CH Reisen CH Angst: Gefuhl, ein Radchen im
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter grossen Getriebe zu sein
100% 100%
Oweiss n./k. Antwort B% Oweiss n./k. Antwort
s0%] |25% 8% 21% 8o% | [23% 21% 5
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% ) 60% )
M@ stabil halten 56%) [ stabil halten
40% 65% 57% S7% 40% 62% 60%
Oeher abbauen Oeher abbauen
20% 20%
5% 1% ©U% 9% 8%, 9%
0% . . 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben g) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben g)
Reisen CH Angst: Stelle/Arbeit zu Reisen CHAnNgst: Allg. Sittenzerfall, weil
verlieren die Moral sinkt
100% 100%
Oweiss nJ/k. Antwort Oweiss n./k. Antwort
80% 25% 8% 21% 80% 23% 200 21%
O eher ausbauen O eher ausbauen
60% 60%
[ stabil halten M stabil halten
40% 62% 62%) 5% 40% 61% 60%)
O eher abbauen O eher abbauen
20% 20%
9%, 10% 7% 8% 1% 1%
0% . 0% .
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben g) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben g)
Reisen CH Reisen CH
Angst: Personliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
Oweiss n./k. Antwort i
80% 21% 220 20% 80% 2% 20% 23% Oweiss n/k. Antwort
Oeher ausbauen O eher ausbauen
00% M stabil halt 00%
stabil halten tabil halt
40% 64% 61% 54% 20% 59% 6206 5304 E stabil halten
Oeher abbauen DCleher abbauen
20% 20%
10% 8% 7% 0% 0% 7%
0% : 0% T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben g) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben g)
Reisen CH Angst: Steigende weltweite Reisen CH
Abhangigkeit d. Wirtschaft Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%
Oweiss nJ/k. Antwort I Oweiss n./k. Antwort
80% 22% 8% 28% 80% 24% % 8%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% 60%
[ stabil halten M stabil halten
20%] |59% 63%) 49% 0% |63% 57% 59%
O eher abbauen O eher abbauen
20% 20%
10% 10% 7% 8% 2% U%
0% . 0% .
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben h)
Reisen Ausland
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter

100% 100%
Oweiss n./k. Antwort 19% Oweiss n./k. Antwort
80% 32% 23%) 26%) 80% 32% 27% °
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% ) 60% )
[ stabil halten 49% [ stabil halten
40% 50% 55% 45% 40% 9 539
Oeher abbauen 48% ° Oeher abbauen
20% 20%
14% 13% 9% 13% 2% 24%
0% T T 0% T T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben h)
Reisen Ausland Angst: Gefuhl, ein
R&dchen im grossen Getriebe zu sein

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben h)
Reisen Ausland Angst: Stelle/Arbeit zu

verlieren weil die Moral sinkt
100% 100%
1 Oweiss nJ/k. Antwort Oweiss n./k. Antwort
80% 3% 25% 23% 80% 31% 23% 26%)
0 Oeher ausbauen O eher ausbauen
60% ) 60% )
@ stabil halten @ stabil halten
40% 49%) 51%) 51% 40% 51% 51%
Oeher abbauen O eher abbauen
20% 20%
16% 17% 1B% 2% 16% 18%
0% T 0% T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben h)
Reisen Ausland Angst: Allg. Sittenzerfall,

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben h)
Reisen Ausland
Angst: Personliche Probleme

100% 100%
Oweiss n./k. Antwort Oweiss n./k. Antwort
80% 28% 26% 26%! 80% 31% 23%) 30%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% ) 60% )
[ stabil halten [ stabil halten
40% 50%) 53%) 47% 40% 50% 55% 40%
Oeher abbauen Oeher abbauen
20% 20%
16% 14% 7% 2% 14% 22%
0% T T 0% T T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben h)
Reisen Ausland
Angst: Egoismus der Menschen

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben h)
Reisen Ausland Angst: Steigende
weltweite Abhangigkeit d. Wirtschaft

Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben h)
Reisen Ausland
Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben

100% 100%
Oweiss nJ/k. Antwort Oweiss n./k. Antwort
80% 33% 239 27% 80% 29% 25% 25%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% ) 60% )
@ stabil halten @ stabil halten
40% 89 5% 52% 20%] |53% 51%
48% DOeher abbauen DOeher abbauen
20% 20%
1% 17% 15% 14% 18% 4%
0% T 0% T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 40 Gebrauch Progress-Foundation
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben i) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben i)
Ausw érts essen Auswarts essen Angst: Gefihl, ein
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter Radchen im grossen Getriebe zu sein
100% 2% 0, 100% 0 8%:
° e % Oweiss n./k. Antwort 2% 2% Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% 60%
81% 70%) 67% M stabil halten 7% 72% 69%) @ stabil halten
40% 40%
Oeher abbauen Oeher abbauen
20% 20%
6% 6% 6% 9%, 1% 20%,
0%+ . . 0%+ T T
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben i) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben i)
ausw arts essen Angst: Stelle/Arbeit zu ausw arts essen Angst: Allg. Sittenzerfall,
verlieren weil die Moral sinkt
100% 11% 10% - 100% 1% 2% 9% -
L% Oweiss nJ/k. Antwort © Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% 60%
79% 73% 63% [ stabil halten 76% 70% 72% [ stabil halten
40% 40%
’ Oeher abbauen ’ Oeher abbauen
20% 20%
8%, 4% 7% 1% 1% 5%
0%+ . 0%+ T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben i) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben i)
auswarts essen auswarts essen
Angst: Persdnliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 79 100% 10%
2% % Oweiss n./k. Antwort 14% ’ 1% Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% 60%
S0t 79% 74% 64%) [ stabil halten 20 74% 75% 65% [ stabil halten
0 Oeher abbauen 0 Oeher abbauen
20% 20%
1% 10% 19% 0% 2% 7%
0%+ . . 0%+ T T
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben i) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben i)
auswarts essen Angst: Steigende auswarts essen
weltweite Abhangigkeit d. Wirtschaft Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 2% 9% 100% 10% 0%
° ° 1% Oweiss n./k. Antwort B% ’ ’ Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% 60%
74% 74% 66%) M stabil halten 75% 72% 70% M stabil halten
40% 40%
Oeher abbauen Oeher abbauen
20% 20%
1% 2% 8% 0% 1% 6%
0%+ . 0%+ T
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 41 Gebrauch Progress-Foundation
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben j) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben j)
Theater, Kino, Konzerte Theater, Kino, Konzerte Angst: Gefuhl,
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter Ré&dchen im gr. Getriebe sein
100% o 100% 1%
0 Oweiss n./k. Antwort 9 Oweiss n./k. Antwort
80% 25% 20%) 80% % 25%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% tabil halt 00% tabil halt
@ stabil halten [ stabil halten
40% || 65% 61% 68% 209% 1| 70% 56% 3%
Oeher abbauen Oeher abbauen
20% 20%
8%, 14% 4% 9% 15% 2%
0% 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben j) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben j)
Theater, Kino, Konzerte Angst: Theater, Kino, Konzerte Angst: Allg.
Stelle/Arbeit zu verlieren Sittenzerfall, weil Moral sinkt
100% 100% "%
Oweiss nJ/k. Antwort Oweiss n./k. Antwort
80% 20% 20%) 7% 80% 20% 23%
O eher ausbauen O eher ausbauen
60% bil hal 00% bil hal
@ stabil halten @ stabil halten
20% 69% 63%) 61% 20% 61% T4%
O eher abbauen O eher abbauen
20% 20%
8% 18B% 15% 4% 2% 0%
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben j) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben j)
Theater, Kino, Konzerte Theater, Kino, Konzerte
Angst: Personliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
6% 24% 15% Oweiss n./k. Antwort 16% 21% 20% Oweiss n./k. Antwort
80% 80%
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
00% [ stabil halt 00% [ stabil halt:
stabil halten stabil halten
40% 68% 63%! 64%) 20% 68% 62% 65%
Oeher abbauen Oeher abbauen
20% 20%
2% 10% 15% 1% 13% 11%
0% ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben j) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben j)
Theater, Kino, Konzerte Angst: Steigende Theater, Kino, Konzerte
weltw. Abhangigk . Wirtsch. Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100% 0%
16% weiss n./k. Antwort weiss n./k. Antwort
80% : % 26% b 80% 24% 24%) b
Oeher ausbauen Oeher ausbauen
60% bil hal 00% bil hal
@ stabil halten 68%) @ stabil halten
aoml | 64%) 59% s0% | |68%
O eher abbauen O eher abbauen
20% 20%
10% 4% 10% 7% 1% 6%
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 42 Gebrauch Progress-Foundation
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben k) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben k)
Sport Sport Angst: Gefuhl, Radchen im
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter grossen Getriebe zu sein
100% 100%
4%
80% 26% 20%| 1% Oweiss n./k. Antwort 80% 25% 23% ° Oweiss n./k. Antwort
60% Oeher ausbauen 60% O eher ausbauen
40% 64% 639%) 66%) @ stabil halten 40% 64% 62% 66%) @ stabil halten
20% O eher abbauen 20% O eher abbauen
8% 7% 7% 5% 7% 10%
0% ‘ ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben k) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben k)
Sport Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren, Sport Angst: Allg. Sittenzerfall, weil Moral
keine Arbeit zu finden sinkt
100% 100%
80% 23% 22% [ 7% Oweiss nJ/k. Antwort 80% 216 209 24% Oweiss n/k. Antwort
60% Oeher ausbauen 60% O eher ausbauen
40% 65% 65% 62%] M stabil halten 40% 66% 63% 63%) M@ stabil halten
20% DOeher abbauen 20% O eher abbauen
7% 5% 1% 8% 7% 6%
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben k) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben k)
Sport Sport
Angst: Personliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 100%
7% 4%
80% 27% ° Oweiss n./k. Antwort 80% 21% 22% 21% Oweiss n./k. Antwort
60% Oeher ausbauen 60% Oeher ausbauen
40% 68% 63% 63% [ stabil halten 40% 65% 67% 57% M stabil halten
20% O eher abbauen 20% O eher abbauen
10% 3% 2% 7% 6% 10%
0% ‘ ‘ 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben k) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben k)
Sport Angst: Steigende weltw. Abhéang. d. Sport
Wirtsch. Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 100%
0, 0,
80% 22% B% 299 Oweiss n./k. Antwort 80% 25% 22% % Oweiss n./k. Antwort
60% O eher ausbauen 60% O eher ausbauen
40% 63% 68%| 549 M stabil halten 40% 65% 62% 65% M stabil halten
20% Oeher abbauen 20% Oeher abbauen
7% 6% 10% 4% 7% 0%
0% ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
by GfS

UNIVOX Il E 2001 Vertiefungs-Bericht



Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 43 Gebrauch Progress-Foundation
Beabsichtigter Ab-/Ausbau Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben I)
Konsumausgaben I) Nahrungsmittel Nahrungsmittel Angst: Gefuhl, ein
Annst: Wirtschaftl. Notlage im Alter Radchen im arossen Getriebe zu sein
100% 5%, 3% 9% 100% % 5%, 6%
80% 80%
60% Oweiss n./k. Antwort 60% Oweiss n./k. Antwort
91% 93% 83% 91% 90% 88%
10% 0 0 0 Oeher ausbauen 40% 0 0 0 Oeher ausbauen
20% [ stabil halten 20% [ stabil halten
3% 2% 6% Oeher abbauen 3% 3% 5% Oeher abbauen
0%+ : : 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben ) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben I)
Nahrungsmittel Angst: Stelle/Arbeit zu Nahrungsmittel Angst: Allgemeiner
verlieren Sittenzerfall, weil die Moral sinkt
100% 6% 5% 6% 100% 0 5%, 7%,
80% 80%
60% Oweiss n/k. Antwort 60% Oweiss n./k. Antwort
84% [ 9
0% 91% 92%) o Oeher ausbauen 20% 90%, 91% 86%) Oleher ausbauen
20% [ stabil halten 20% @ stabil halten
0, 0, 0, 0, 0, 0,
oo 3% | 2% 8% Oeher abbauen 050l 4% | 2% 6% Deher abbauen
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben ) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben I)
Nahrungsmittel Nahrungsmittel
Angst: P~rsdnliche Probleme Angst: Egnismus der Menschen
3% 4% 4%
100% 10%: 7%. 100% 10%
80% 80%
60% Oweiss n./k. Antwort 60% Oweiss n./k. Antwort
93%] 85% 92% 90%
40% 85%) 6 Oeher ausbauen 40% 0 84% Oeher ausbauen
20% [ stabil halten 20% [ stabil halten
3% 3% 5% Oeher abbauen 2% 4%, 5%) Oeher abbauen
0%+ : : 0% ‘ ‘
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben ) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben I)
Nahrungsmittel Angst: Steigende Nahrungsmittel
weltweite Abhangigkeit d. Wirtschaft Angst: Zu weniq Geld haben zum Leben
00%—p " 6% 6% 1009 — 4% 5% ™%
80% 80%
60% Oweiss nJ/k. Antwort 60% Oweiss n./k. Antwort
90% 90% 88% 92% 89% 88%
40% 0 Oeher ausbauen 20% o 0 O eher ausbauen
20% M@ stabil halten 20% M@ stabil halten
5% 2% 6% Oeher abbauen 3% 4% 3%, Oeher abbauen
0%+ ‘ 0% ‘
unterdurch- mittel Uberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 44 Gebrauch Progress-Foundation

4.2.4 Alltags-Gebrauchsguter

Bereiche wie der Nahrungsmittelkonsum und Kleiderkaufe, welche dem alltaglichen
oder periodischen Grundbedarf zugeordnet werden, unterliegen weniger starken
Nachfrageschwankungen im Zeitverlauf, wenngleich die Zusammensetzung des
Konsums auch hier durchaus einigen (Mode-) Trends folgt. Dementsprechend liegen
die Anteile derjenigen Personen, die hier ihre Ausgaben erhdéhen oder reduzieren
wollen, seit 1997 jeweils etwa ahnlich hoch. (rund 5% bei den Nahrungsmitteln, 10%
bei den Kleidern).

Ihre Nahrungsmittelausgaben reduzieren moéchten eher Personen mit grésseren
Angsten hinsichtlich Arbeitslosigkeit, und ausbauen mochten sie solche mit
uberdurchschnittlichen Angsten hinsichtlich Egoismus der Menschen. Im allgemeinen
scheinen aber Nahrungsmittelausgaben recht unabhangig von den Angsten der
Befragten zu sein.

Die Kleiderausgaben reduzieren mochten Uberdurchschnittlich oft Personen mit
grosseren Angsten hinsichtlich wirtschaftlicher Notlage im Alter und Arbeitslosigkeit.
Erhthen mochten Sie Personen mit kleineren Angsten beziiglich Arbeitslosigkeit und
Globalisierung. Auch hier ist generell relativ wenig Zusammenhang zwischen Angsten
und beabsichtigten Budgetveranderungen festzustellen.

Dass der Bereich des Grundbedarfs weniger auf Angste reagiert, war denn auch
aufgrund der grosseren Notwendigkeit und des geringeren Luxuscharakters dieser Glter
Zu erwarten.
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 45 Gebrauch Progress-Foundation
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben m) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben m)
Kleider Kleider Angst: Gefuihl, ein Radchen im
Angst: Wirtschaftl. Notlage im Alter grossen Getriebe zu sein
100% 4% %, 0% 100% 0% 0% 0%
80% 80%
60% Oweiss n./k. Antwort 60% Oweiss n./k. Antwort
84% 76% 80% 80% 79%
20% 79% Oeher ausbauen 20% Oeher ausbauen
20% @ stabil halten 20% @ stabil halten
6% 76 2% Oeher abbauen 8% 8% 9% Oeher abbauen
0%+ ‘ ‘ 0%+ ‘ ‘
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben m) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben m)
Kleider Angst: Stelle/Arbeit zu verlieren Kleider Angst: Allg. Sittenzerfall, weil die
Moral sinkt
100% 14% 8% 8% 100% 10% 99 0%
80% 80%
60% Oweiss n./k. Antwort 60% Oweiss n/k. Antwort
1%
20% 77% 84%) o Oeher ausbauen 20% 80%) 80% 81% Oleher ausbauen
20% Estabil halten 20% [ stabil halten
7% % 1B% D eher abbauen 8% 9% 7%
0% : 0% 1 : Oeher abbauen
unterdurch- mittel Gberdurch- unterdurch- mittel Uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben m) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben m)
Kleider Kleider
Angst: Persdnliche Probleme Angst: Egoismus der Menschen
100% 8% 0% 1% 100% 1— 10% 9% 1%
80% 80%
60% Oweiss n./k. Antwort 60% Oweiss n./k. Antwort
79% 84% 73% 79% 82%) 75%
10% ¢ Oeher ausbauen 40% d Oeher ausbauen
20% @ stabil halten 20% @ stabil halten
0% % B% Oeher abbauen 8% 8% 9% Oeher abbauen
0%+ ‘ ‘ 0%+ ‘ ‘
unterdurch- mittel tberdurch- unterdurch- mittel uberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben m) Beabs. Ab-/Ausbau Konsumausgaben m)
Kleider Angst: Steigende weltweite Kleider
Abhéangigkeit d. Wirtschaft Angst: Zu wenig Geld haben zum Leben
100% 6% % 10% 100% 9% 9% 2%
80% 80%
60% Oweiss n/k. Antwort 60% Oweiss n/k. Antwort
81% 83% 80% 83% 76%)
40% 74% g Oeher ausbauen 20% O eher ausbauen
20% M@ stabil halten 20% M@ stabil halten
9% 9% 5% Oeher abbauen 8% 76 0% Oeher abbauen
0%+ ‘ 0%+ ‘
unterdurch- mittel Gberdurch- unterdurch- mittel tberdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich schnittlich
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Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 46 Gebrauch Progress-Foundation

V Fazit

Die finanzielle Lage driickt sehr direkt auf die Befindlichkeit der Leute bei verschiedenen
spezifischen Angsten. Im Kontrast dazu glauben aber Personen mit generell grosseren
Angsten auch tberdurchschnittlich an eine kiinftige Verbesserung der finanziellen Lage -
ein hoffnungsvolles und fir die langfristige gesellschaftliche und wirtschaftliche Stabilitat
doch wichtiges Resultat.

Der Besitz von Aktien und anderen risikoorientierten Geldanlagen korrelliert
insbesondere mit Angsten rund um die private wirtschaftliche Situation; dies bestatigt
den zu erwartenden Zusammenhang klar. Es kann entsprechend davon ausgegangen
werden, dass mit einer weiteren Zunahme der Unsicherheit rund um die wirtschaftliche
Lage und Arbeitslosigkeit der Besitz von Aktien und &hnlichen Anlagen weiter zuriick
gehen wird (und zwar nicht nur aus "objektiven" Rendite- oder Budget- Uberlegungen,
sondern auch aus psychologischen Griinden). Ahnliches kann beziiglich 6kologischer
Anlagen gesagt werden: Wer insbesondere mit wirtschaftlichen Angsten konfrontiert ist,
hat andere Prioritaten als die ethische Ausrichtung seiner Geldanlagen - dies trotz
wichtiger werdender Diskussion um ethische Aspekte in der Wirtschatft.

Ein weiteres Ansteigen grundlegender "budgetbezogener" Angste (zu wenig Geld
haben zum Leben, Arbeitslosigkeit) scheint die Kaufabsichten bei langfristigen privaten
Investitionsgutern (Auto, Mobel und Haushalts-Gerate) gemass deren Selbst-
Deklaration nicht gross zu veréandern. Beim auswarts Essen, bei Theater-, Kino- und
Konzertbesuchen und bei Sportausgaben hingegen mochten Personen mit Gberdurch-
schnittlichem Bedrohungsgefiihl bei direkt Wirtschaftslage-bezogenen Angsten hingegen
ihren Konsum eher abbauen. Dies kdnnte im Falle einer langeren anhaltenden wirtschaft-
lichen Stagnation oder Rezession entsprechend noch zusatzliche Konsumauswirkungen
haben. Allerdings reagieren je nach o6ffentlicher Diskussion Angste erfahrungsgemaéss
erst mit einer gewissen Verzogerung auf die faktische Verdnderung der
Wirtschaftszahlen, Arbeitslosigkeit etc., kbnnen dann aber den bereits rein budgetbedingt
etwas geringeren privaten Konsum aus psychologischen Griinden nochmals reduzieren.

Bezilglich Detailhandel fallt auf, dass die Migros-Kundschaft insbesondere bei der
Angst, zu wenig Geld haben zum Leben, tberproportional vertreten ist. Dies bestatigt
denn auch eine klare Segmentierung zwischen den beiden "Grossen" im Detailhandel:
Die Kundschaft der beiden Unternehmen bringt bezuglich ihrer wirtschaftlichen
Prioritdten unterschiedliche Voraussetzungen mit (Migros wird eher mit "M-Budget" und
COOP eher mit ethisch-qualitativen Aspekten identifiziert, dies trotz des Engagements
der Migros im "Kulturprozent”), und diese Segementierung scheint sich durch die
unterschiedliche Marktausrichtung der beiden Unternehmen in den letzten Jahren gar
noch zu verstarken. - Bei den Banken scheint die entsprechende "angst-bezogene"
Kundensegmentierung etwas weniger klar zu sein; immerhin aber sind etwa CS-
Kunden im Vergleich zur anderen Grossbank, UBS, insbesondere seltener anzutreffen
bei Personen mit grésseren Angsten, zu wenig Geld haben zum Leben.

Weitere massgeschneiderte Sonderanalysen zur Thematik sind auf Anfrage lieferbar.

by GfS m UNIVOX Il E 2001 Vertiefungs-Bericht



Zusammenfassung und Fazit exklusiv fur 47 Gebrauch Progress-Foundation

Anhang

Schematische Darstellung des gesamten Angstbarometers (22 Items)

Angstindikatoren (*: 2001/ 2002 erhoben) Angstdimensionen

* Luft- und Wasserverunreinigung/
Klimaveranderungen*
* Gentechnologie
* Atomverseuchung*
* Strassenbauten, Hauserblocks,
Zersiedelung der Landschaft
* Energieverknappung / Erdéimangel/
schwindende Rohstoffreserven

Angst durch
die 6kologische
Bedrohung

* Angst, die Stelle/Arbeit zu verlieren*

* Nicht genug Geld haben zum Leben

* Angst, die Wohnung zu verlieren*

* Geldentwertung/ Inflation/
Preissteigerungen/Spekulation

* Wirtschaftliche Notlage im Alter

Angst durch die
soziobkonomische
Bedrohung

I

* das Gefiihl, in der Schweiz nicht mehr
zuhause zu sein

* technische Verédnderungen und
Umwalzungen auf allen Gebieten

* Uberfremdung, die vielen Auslander

* Kriminalitat/Uberfalle, wenn man
unterwegs ist

* das Gefiihl, nur noch ein unbedeutendes
Réadchen in einem grossen Getriebe zu
sein

* politische Veranderungen/Entstehung*
radikaler Bewegungen und Gruppen

Angst vor
Entfremdung

Gesamter

ANGST-
INDEX

* Angst allein zu sein/keine Freunde zu
haben

* Personliche Probleme (Ehe/ Kinder/
Generationenkonflikt)

Angst vor
Isolation

* Unheilbare Krankheiten (z.B. Krebs,
AIDS)
* Schwere Unfalle/ Invaliditat

Physische
Unversehrtheit

* Bedeutung Religion
* Allgemeiner Sittenzerfall

Zusatzliche ltems, aber nicht Teil
einzelner Dimensionen:

* Krieg*

* Weltweite Abhanaiakeit der Wirtschaft*

by GfS
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